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FORMAT PER LE NUOVE PROPOSTE
(da compilare secondo le indicazioni ai punti 1, 2, 3, 4 e 
poi inviare seguendo le istruzioni al punto 5)

1. TITOLO E CONTENUTI DEL TESTO

Vanno inclusi in un file Word il titolo, un abstract articolato e l’indice del volume.

1.1 Titolo: titolo sintetico e descrittivo del tema trattato e sottotitolo esplicativo delle tesi sostenute nel volume.

1.2 Abstract: un abstract del volume di non più di 300 parole e un abstract per ciascun capitolo di non più di 150 parole per descrivere finalità e struttura del volume e di ciascuno dei suoi capitoli.

1.3 Indice: un indice analitico del volume che indichi con precisione parti, capitoli, paragrafi e sottoparagrafi.

2. LE CARATTERISTICHE DELLA PROPOSTA EDITORIALE
Compilare i seguenti sottopunti non superando complessivamente le 2000 parole ed esplicitando con precisione il razionale, la portata, il livello, la dimensione del volume.
2.1 Razionale. Qual è la ragione per scrivere questo libro? C’è una lacuna nelle pubblicazioni del settore tematico e di che tipo? Ci sono stati rapidi sviluppi nel settore o si tratta di uno nuovo non coperto dalla letteratura?

2.2 Portata. Qual è la portata del volume? È limitata al nostro Paese, a un periodo storico specifico e/o a particolari sottosettori della corporate communication?


2.3 Livello. Qual è il suo livello di complessità? Può essere capito e utilizzato da studenti (di triennale, di specialistica o di master), da professionisti e manager, o solo da studiosi del settore?


2.4 Dimensione. Quale sarà approssimativamente l’estensione del manoscritto espressa in migliaia di parole? Prevede che contenga grafici, figure e/o tabelle? Se sì, può quantificarli? Tabelle e figure saranno da prevedere in bianco e nero o in quadricromia? Tabelle e figure sono di sua proprietà o dovrà provvedere all’acquisizione dei diritti?

 La richiesta è che, pur non volendo dare un limite al numero di pagine, la dimensione sia il più possibile contenuta: in altre parole che sia adottata la logica del “brodo ristretto”!

3. VALUTAZIONE SUI MERCATI DI SBOCCO

Dare la propria valutazione dei mercati di sbocco, indicando i potenziali acquirenti e come il volume proposto si colloca all’interno della letteratura esistente e le possibili adozioni:
3.1 Mercato primario. Quali soggetti potrebbero avvertire la necessità di acquistarne una copia, come studenti per il loro corso, professionisti per il loro lavoro o studiosi per la loro attività di ricerca?


3.2 Mercato secondario. Quali soggetti potrebbero avvertire che sia opportuno (non quindi necessario) acquistare questo volume?
3.2 Mercato secondario. Quali soggetti potrebbero avvertire che sia opportuno (non quindi necessario) acquistare questo volume?

3.3 Competizione. In quanto esperto del settore, dovrebbe esserti noto chi potrebbero essere i tuoi concorrenti: per favore dettaglia autore, titolo, editore, data di pubblicazione di ciascuno.

3.4 Differenziazione. In cosa si differenzia il tuo volume da quelli esistenti e quali caratteristiche lo rendono particolarmente attraente?


3.5 Adozioni. Si stima di poter vendere il volume per adozioni: 
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Se sì, indicare: 

A. 1) le adozioni certe, precisando, per ciascuna dì esse il nome del docente; 2) dove insegna; 3) quando dovrebbe iniziare l’adozione; 4) per quanti anni dovrebbe durare; 5) quanti studenti sosterranno presumibilmente l'esame all’anno portando il testo:


B. le adozioni probabili, precisando, oltre ai dati sopra indicati, se disponibili, i casi in cui la casa editrice deve prendere contatto con l’ente (o l’istituto) e quelli per cui provvede l’autore


4. L’AUTORE/CURATORE E I SUOI CONTATTI 
Fornire i propri dati personali e la descrizione dei propri contatti online.
Cognome e nome:  

Indirizzo:

Attività professionale/d'insegnamento svolta attualmente:

Biografia sintetica (max 10 righe):

Principali volumi pubblicati:
Ha una presenza online e potrebbe utilizzare la Sua rete di contatti per promuovere il volume, prima e dopo la pubblicazione? 
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Se sì, indichi per favore:
Indirizzo web e breve descrizione del sito/blog:

Indirizzo web del Profilo/della Pagina Facebook:
Indirizzo web del Profilo/della Pagina Linkedin:

Indirizzo web del Profilo/della Pagina Google Plus:


Account Twitter:
Altro:
5. COME INVIARE LA PROPOSTA
Per concludere il processo deve:

1. Preparare un file Word che includa gli elementi indicati al punto 1 di questo Format.

2. Salvare sul suo pc questo format, compilato ai punti 2, 3, 4.
3. Registrarsi come Autore alla piattaforma OMP della collana in questa pagina web: http://ojs.francoangeli.it/_omp/index.php/comimp/user/register.
4. Cliccare sul link Dashboard all’interno della piattaforma. Qui troverà il pulsante e le istruzioni per:

· caricare il file relativo al punto 1 di questo Format;

· caricare questo format compilato ai punti 2, 3, 4;
· inviare la sua proposta.
(inserisca qui la sua risposta)
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