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Dal primo corso per me-
diatori culturali, organizza-
to nel 2001 a Citta Studi,
I'associazione Etnica ha svi-
luppato moltissime idee per
una crescita sociale nel se-
gno dell'interculturalita.
WelcomeBank & una di que-
ste.

Definizione usata ormai
da tutte le banche di quello
che e il contenitore di servizi
messo a disposizione del
migrante, WelcomeBank é
prima di tutto un insieme di
proposte sviluppate dal
2003 a oggi da Etnica, dalla
Fondazione Mattei di Mi-
lano che ha ospitato il con-
vegno annuale negli ultimi
quattro anni e dalla Fon-
dazione Cassa di Risparmio
di Biella, che insieme al-
l'associazione ha indetto il
“Welcome Award” un pre-
mio destinato alle proposte
piu innovative dei prodotti
bancari rivolti ai migranti.

«Il primo anno lo ha vinto
Banca Sella, da sempre pre-
veggente su dove si orien-
tera il mercato» commenta il
professor Enzo Mario Na-
politano, docente di Eco-
nomia e anima di Etnica
disposto a chiarirci qualche
dubbio.

Come mai le banche so-

no le prime a dare ri-

sposte su servizi dedicati
ai migranti?

«La politica in Italia e
assente sul tema. Non ha
deciso quale modello ap-
plicare alla societd: se mul-
ticulturale o intercultura-
le».

Che differenza c'e?

«Multiculturale & quando
convivono piu culture ognu-
na con i suoi spazi ben
definiti. Interculturale &
quando nello stesso spazio
convivono tutte le culture e i
servizi, le soluzioni sono
pensate per l'incontro e non
per la ghettizzazione».

La politica & assente

quindi?

«La grande novita & che
nel governo appena inse-
diato esiste un Dipartimen-
to per la cooperazione in-
ternazionale e l'integrazione
dipendente direttamente
dalla Presidenza del Con-
siglio. Staremo a vedere. In
mancanza di decisioni po-
litiche & arrivata la supplen-
za del mercato bancario che
perd si € speso poco. So-
pratutto ha preso pochis-
simi rischi».

Come mai?

«La percezione del mi-
grante ¢ ancora piena di
dubbi: povero, bisognoso,
rischioso, “sporca” ancora
l'immagine delle aziende.
Non c'¢, e non & un caso,
una campagna
pubblicitaria
nazionale rivol-
ta ai migrant.
Ci arriveremo
attraverso il
marketing me-
ticcio, alla mo-
da, tipo “Benet-
ton”. Perd sia
chiaro, l'inte-
grazione passa
attraverso la
banca: quando un migrante
pud stipulare un mutuo e
acquistare casa mette radici,
lo stesso se accede al credito
che fa avviare un'azienda o
mandare i figli all'universita.
Gli istituti bancari devono
assumersi un ruolo di attori
sociali, guardando verso
l'interculturalita».

E vero che i migranti

imprendono di piu?

«La natalita netta delle
aziende di migranti e su-
periore a quelle italiane. OI-
tre il 10%. Lo stesso progetto
migratorio & un progetto im-
prenditoriale. C'¢ un inve-
stimento di una famiglia o di
una comunita, c'é¢ un rischio
d'impresa anche fisico e
un’esigenza di arrivare al
successo molto presto. Han-

no una propensione al ri-
schio e quindi a mettersi
alla prova. Portano bisogni e
Pensieri nuovi attraverso il
consumo etnico”. Le ke-
babberie, nate come luogo
identitario e chiuso, sono
diventate un format di di-
stribuzione gastronomica
interculturale, dove si sono
affiancate la pizza e le pia-
dine».

Non si rischia di essere

legati solo a bisogni con-

sumistici?

«E evidente che il mercato
& autoreferenziale. Va fatta
una scelta politica oltre che
un discorso culturale. Wel-
come Banking non e gestire
solo i migranti, l'intercul-
turalitd deve avere un mo-
vimento tra-
sversale, come
dare un accesso
migliore per
portatori di
handicap. Pen-
sate a un su-
permercato do-
ve io entro e
scelgo quello
che voglio e co-
me me, un ve-
getariano o un
islamico. Il mercato pero sta
sciogliendo tantissimi nodi
di paranoia politica. 1l fu-
turo si sta costruendo den-
tro le kebabberie dove si
mischiano stili di vita. Per
fare intercultura bisogna
aver a che fare con il mer-
cato, sporcarsi le mani e
puntare a un'utopia che for-
se si sta gia realizzando. Tra
poco pubblicheremo un te-
sto sul marketing over 50. In
una nazione che sta invec-
chiando, c'¢ un dialogo in-
tergenerazionale che va col-
tivato, le seconde genera-
zioni di migranti sono “pon-
ti interculturali”. Sono 1 lea-
der del futuro, Sarkozy e
Obama, tanto per fare due
nomi».
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Nato a Biella il 22 novembre 1958
Docente di Economia Aziendale dal 1989 attualmente presso l'itcs E. Bona di Biella
Docente di Pianificazione e programmazione dello sviluppo negli enti locali presso
Facolta di scienze politiche dell'Universita degli studi di Torino - sede di Biella
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Teatro dialettale a Ponderano

sfaragia”, una brillante commedia in tre atti di Luigi Oddoero. L'ingresso &
Centro rfzz Parderaro
Ted.: @

VWG OTTIRATTE:, M%M“ﬂ ran. it

Una famlglia di vampiri al “Gil

STASERA ALLE 21 APPUNTAMENTO AL CENTRO SOCIALE CON LA RASSEGNA DI SPETTACOLI
In scena la compagnia Piccolo varieta di Pinerolo che presentera lo spettacolo “Na tota

libero.

etti”

particolari condizioni di disagio
one i wﬂmm wiato “Delfing”

Immagmano tra terra e fuoco

L’INCASSO DELLO SPETTACOLO VERRA DEVOLUTO AL PROGETTO “TRIAMICOVERO”

Alle 21 di questa sera: “Vampiri”, scritto da Daniel Capurro, con Elisabetta Fabbri. Uno
spettacolo che riflette, con ironia, sul fatto che non sempre i veri vampiri sono quelli che si
crederebbero tali. L'ingresso, di 10 Euro per gli adulti e di 6 Euro per i bambini fino a 10
anni, sara devoluto a “Triamicovero”. |l progetto & dell’associazione triverese “Delfino”, in
collaborazione con il Centro servizi per il volontariato di Biella ed & dedicato alle famiglie in

OGGI AL MUSEO DEL TERRITORIO BIELLESE LA SECONDA PARTE DELLA CONFERENZA
“Terra e fuoco nellimmaginario umano, modelli culturali ed educativi”, un convegno diviso
in due parti, a cui partecipano studiosi italiani e internazionali. La prima parte ha avuto
luogo ieri a Torino, a Palazzo Nuovo. E dedicato a Emanuele Riverso, professore ordinario

di Filosofia del linguaggio all’'Universita di Salerno, che ha affrontato nella sua attivita
accademlca il tema dellintercultura.
i e “W rio of Blelia
”%Wﬁmiz&mﬁmuﬂi
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