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INTERNET PER IL
MERCATO IMMOBILIARE

di Lara Pelliccioli

Riccardo E. Grassi, laurea
in Economia con specia-
lizzazione in Marketing
presso |'Universita Cattoli-
ca di Milano, si é formato
professionalmente presso
primarie societa del setto-
re immobiliare, tra queste
Gabetti e Pirelli RE. Re-
latore per I'Associazione
Nazionale degli Agenti
Immobiliari (FIM.AA.) su
temi legati alla comuni-
cazione pubblicitaria, alla
pianificazione delle vendii-
te e allattivita di marke-
ting. Relatore in convegni
tematici sul marketing del
territorio, sul consumo del
suolo e sui nuovi concetti
dell'abitare, ¢ autore di
Intermediazione e mer-
cato immobiliare (Hoepl,
2007) e di articoli apparsi
su riviste di settore.
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