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IL MARKETING PER CRESCERE

In un mercato mondiale a bassa cre-
scita economica c¢'é solo un modo
per avere successo: sviluppare strate-
gie di marketing creativo. Lo sostengono
Philip e Milton Kotler, autori del li-
bro Il marketing per crescere. Percorsi per vin-
cere. “La maggior parte delle aziende
legano i loro business plan ad una
o due strategie, spesso pensate pri-
ma che il mondo fosse cosi globa-
lizzato e tecnologicamente avanzato.
Le aziende devono ora prendere in
considerazione tutte le possibilita

che promettono nuova crescita” sot-
tolineano gli autori. Il libro presenta
nove megatrend da seguire per co-
gliere le migliori opportunita di bu-
siness - dalla redistribuzione globa-
le della ricchezza all’economia verde
- e illustra otto percorsi per una cre-
scita redditizia e sostenibile. A ogni
percorso ¢ dedicato un capitolo del
volume i cui contenut cercano di
dare risposta a precise domande:

1. Crescere costruendo la quota di
mercato: qual e il modo migliore per
superare la concorrenza e aumentare
la propria quota di mercato?

2. Crescere fidelizzando clienti e
stakeholder: come puo I'impresa
fidelizzare la clientela e rafforzare la

partnership con gli attori coinvolti?
3. Crescere creando marche forti:
quali politiche adottare per pro-
gettare e realizzare una marca di
successo?

4. Crescere innovando i prodotti,
i servizi e le esperienze: come si
puo sviluppare una cultura dell'in-
novazione?

5. Crescere nei mercati internazio-
nali: come identificare e sviluppa-
re le strategie di ingresso nei mer-
cati internazionali e nelle micro/
macro aree di opportunita a eleva-
ta crescita?

6. Crescere: fusioni, acquisizioni,
alleanze e joint venture. Come puo
crescere I'impresa individuando inte-
ressanti opportunita di partmership?
7. Crescere migliorando la respon-
sabilita sociale d'impresa: come puo
un'azienda migliorare il proprio po-
sizionamento sociale e ottenere un
maggior rispetto e sostegno?

8. Crescere collaborando con go-
verni e ONG: come pud I'impresa
ricercare nuove opportunita di col-
laborazione con le pubbliche ammi-
nistrazioni e ONG al fine di soddi-
sfare le istanze pubbliche, sociali e
private al meglio delle sue capacita?
In ogni capitolo gli autori cercano di
individuare le aree in cui le imprese
possono investire in maniera intelli-
gente e raccontano ai lettori come si
stanno muovendo decine di aziende
per riuscire a prosperare in un’cco-
nomia mondiale a crescita lenta.
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