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“MANAGEMENT E MARKETING M

DELLO SPORT. VALORIZZARE
L’ESPERIENZA COMPLESSIVA” —
IL NUOVO LIBRO DI SERGIO
CHERUBINI.
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Con I’arrivo del Nuovo Anno esce il nuovo libro del prof.
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L’opera aggiorna e amplia le ricerche che 1’autore conduce, da molti anni,
sull’evoluzione continua delle ”( ) nella gestione delle

organizzazioni sportive, anche in una prospettiva internazionale.

I1 primo concetto chiave ¢ che oggi lo sport puo essere considerato, senza dubbio,
una delle attivita umane di maggior successo a livello globale, grazie alle molteplici
dimensioni che lo caratterizzano.

Questa deve pero essere bilanciata da un’altra consapevolezza: come lo
sport stesso insegna, le sfide non finiscono mai. Oggi diventa quindi fondamentale per
il sistema sportivo consolidarsi e durare nel tempo, valorizzando le proprie

esperienze su tutti i fronti.

Non a caso il volume si intitola *
). 1l testo propone numerosi
schemi operativi, pratiche di successo e spunti di riflessione, favorendo un forte

coinvolgimento del lettore, che puo anche

Come di consueto, il libro presenta molte esperienze significative — tra cui FIGC,
Poste Italiane, Rai, Allianz, Omega, EA7, Giro d’Italia, Livigno e Udinese
calcio — collegate alle Olimpiadi di Parigi e ad altri importanti eventi sportivi

internazionali.

Particolare rilievo viene attribuito all’Event Management, al Brand Management,
al Customer Relationship Management ¢ al Co-marketing Management, ambiti
nei quali il processo di Analisi, Strategia, Operazioni e Controllo risulta
costantemente vincolante. Questo approccio consente di consolidare una visione Sho-
ng (Short & Long term) e un’azione Fa-low (Fast & Slow practice), tipiche dei
contesti turbolenti e dell’utilizzo di strumenti tecnologici in continua evoluzione.

11 tutto secondo una logica di Know Why, a cui far seguire il pit opportuno Know

How.

. , gia professore ordinario di Marketing ¢ Management presso
la Facolta di Economia dell’Universita di Roma Tor Vergata, dirigente
industriale, consulente direzionale e direttore generale di Iri Management,
primaria societa di ricerca e formazione, ha scritto piu di cinquanta libri nel
campo del marketing, strategie ¢ management. Attualmente, tra I’altro, ¢

Presidente del Master in Marketing e Management dello sport.

QUESTO “SIGNORE”
MERITA DI ESSERE
CACCIATO DAL
VILLAGGIO

OLIMPICO
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