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SLALOM TRA LE PAROLE

Scrivere per sorprendere,

|
|
j di Daniela Salina - Franco Angeli

Lo “slalom” che questo testo ci propone
‘ si awia con una riflessione sulla nostra
capacita di osservare, di entrare nei fatti
e, sperimentando i pit interessanti artifi-
ci e stratagemmi della scrittura, ci porta
prima a confrontarci con la prosa e poi
con le peculiarita della comunicazione
pubblicitaria.
Il parallelismo tra questi due “modi”
della scrittura & il fil rouge di tutto il vo-
lume: sorpresa e coinvolgimento sono
forti elementi d'attrazione tanto in let-
teratura quanto in pubblicita, ambito in
cui la scrittura creativa subisce il fascino
delle immagini e si appropria di un lin-
guaggio strumentale.
Il testo si compone dunque, idealmen-
te, di due parti: nella prima si & cercato
di equilibrare il peso degli esercizi con
quello della lettura, prova fondamen-
tale per appassionarsi alla scrittura e
indispensabile per andare oltre |'uso di
parole owie e scontate.
Gli esempi letterari, gli approfondimen-
ti su ritmo e figure retoriche e le osser-
vazioni sulla costruzioni di certi passi ci
‘ fanno familiarizzare con i diversi modi in
cui si sviluppa il pensiero.
Nella seconda parte, “professionale”,
‘ si @ continuato il cammino delle parole
| e dei loro innumerevoli, talvolta strani,
abbinamenti, cercando di tracciare la
metodologia di lavoro del copywriter
‘ e illustrando lo scenario in cui opera.
La scrittura creativa € il mezzo con cui
‘ il copywriter esprime la sua capacita di
leggere le tendenze, o meglio, di dare
visibilita a cio che sta maturando nei gu-
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coinvolgere, comunicare

sti e nelle aspettati-

ve del pubblico.

Un testo per zigza- |
gare tra le parole,
dungue, tra i pen- |
sieri e le immagini

per imparare a scri-
vere, sorprendere,
convincere.

Daniela Salina si &
sempre mossa pro-
fessionalmente tra |
Milano e Londra.
Ha iniziato come
copywriter presso
I'agenzia  interna
della STAR e, dopo
un'esperienza  di
marketing in Col-
gate Palmolive, &
tornata alla vita
d'agenzia,

in  multinazionali
come: TBWA, Pu-
blicis, Foot Cone &
Belding, nel ruolo

di capogruppo e poi di direttore crea-
tivo. All'inizio degli anni ‘90 scopre la
passione per l'insegnamento, tenendo
corsi presso |'Accademia di Comuni-
cazione di Milano. Ha poi insegnato in
NABA (Nuova Accademia di belle Arti)
e tenuto seminari presso per il Diparti-
mento di Scienze Politiche e Sociali e per
il CIM (Comunicazione Interculturale e
Multimediale) dell'Universita di Pavia.
£ stata vicepresidente dell’Associazione
nazionale TP Pubblicitari professionisti.
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