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Francamente, molto francamente, mi e difficile profilare un'opinione andlitica su questo testo di markefing, anzi,
nuovo markefing. Delresto, bisogna dare atfo come esso sileggd in maniera piacevole e simpatica. Il tifolo € ac-
cattivante, di quelli che subito ispirane grande curiositd e dispongono I'animo positivamente. Si parla di business,
insomma dell'arte di fare soldi, in piccolo, ma anche in grande. Il marketing, lo sisa, € I'anima del commercio, la
spina dorsale dell'imprenditorialita. Si produce per vendere, e sivende perché la colletfivité necessita di prodotti
e servizi. | prodottie iservizi, per loro parte, vanno infrodotti, fatti conoscere e ponderati all' attenzione dei consu-
matori pofenziali con metodiche opporfune.

E' questa I'arte del marketing, un danello di congiunzione fra produzione e consumo, fra necessita ed ufilizzo,
business ed innovazione. Il markefing & quindi I'arte che media fra valori concreti di prodotfo ed il suo mercan-
teggiamento. Sennonché il marketing di Guerrilla non é di tipo fradizionale, quello che futti ben conosciamo; ha
appunto la presunzione {che pud raggiungere anche risultati importanti} dell’ appariscenza, di una estempora-
neitd a cui convergono i faitori pit disparati. Un tale aspeffo lo si desume gid concrefamente dall'indice del fe-
sto, molfo dettagliato che pare volere esplicare tutte le variabili della psicologia analifica come della sociologia,
in un confesto di globdlifa. Si capisce anche scorrendo l'infroduzione al testo, frenefica e piutfosto catfedratica,
la quale nelle puntualizzazioni martellanti e ripetitive assume aspetfi Imposifivi e tfoni imbonitori. Al sottoscritto
sembra che Guerrilla Marketing, senza voler togliergli prerogative, venga presentato in misura eccessivamente
ampollosa perrenderla pienamente credibile, e forse al di sotto deisuoi possibili meriti reali: un eccesso di enfu-
siasmo folcloristico che soliftamente & appannaggio del web. Resta il fatfo che solo la qualita consolidafa vince
le sfide del fempo che passa.




