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Intimita connessa

Viviamo sempre in pubblico, senza imbarazzo per gli estranei
Ma i giovani in rete hanno imparato a selezionare gli interlocutori

Ma é proprio vero che i social
network sono semplicemente
I'espressione del narcisismo
dilagante e della crescente su-
perficialita? Ora che gli studi
sulla comunicazione in rete co-
minciano a farsi piu attenti,
scopriamo che le cose non
stanno proprio cosl. Prendia-
mo un argomento sensibile co-
me il confine tra.pubblico e
privato. Su questo tema si é
concentrato un nutrito gruppo
di studiosi (sociologi, filosofi,
psicologi) in un volume collet-
tivo dal titolo Pubbliche intimi-
ta, a cura di Giovannella Greco
(in uscita da Franco Angeli Edi-
tore). «Se fino a ieri abbiamo
vissuto in privato scegliendo
quali parti della nostra vita ren-
dere pubbliche, oggi viviamo
in pubblico scegliendo quali
parti della nostra vita mantene-
re private». Un rovesciamento.
La connessione permanente ha
cambiato non solo i modi, ma
anche i contenuti della comu-
nicazione. Cio che prima si di-
ceva tra quattro mura, oggi vie-
ne apparentemente diffuso
nella illimitata piazza digitale.

Perché «apparentementex»?

Lo spiega bene un saggio ela-
borato da un’équipe dell’Uni-
versita Carlo Bo di Urbino, -cui
si deve l'analisi (120 interviste-
campione a utenti di Facebook
realizzate in tutta Italia) e la
conseguente coniazione di un
nuovo concetto: I'«intimita
connessa». Cioé? Ne parliamo
¢ton Giovanni Boccia Artieri,
che insegna Sociologia dei me-
dia digitali. La sorpresa é che il
mettere in pubblico un’espe-
rienza privata non € quasi mai
un atto indiscriminato o inco-
sciente: I'utente digitale € con-
sapevole del contesto e del rap-
porto con gli altri. Tant’é vero
che usa una varieta di segnali
linguistici, visivi, strutturali, ri-
ferimenti o allusioni ironiche
capaci di selezionare il suo
pubblico. Dunque, ¢id che aun
fruitore «estraneo» puo appa-
rire banale, esibizionistico non
lo & per le persone a cui é indi-
rizzato il messaggio e con le
quali ¢’¢ un’esperienza condivi-
sa.

Facciamo un esempio tratto
dalle interviste. Una ragazza
racconta che un‘amica le ha re-
galato una particolare tazza di

te che cambia colore quando la
si usa con una bevanda calda:
«Adesso é a Londra e non pos-
so parlarle... cosi ho fatto una
foto con la bevanda calda... e
I'ho pubblicata su Facebook».
Un meccanismo molto fre-
quente. Spiegato cosi: «Quella
foto vale pilu di mille parole,
C’era tutto i dentro: “grazie per
il regalo”, “mi manchi”, “ti sto
pensando”». Osserva Boccia
Artieri: «Dalla descrizione del-
le pratiche emerge una consa-
pevolezza anche quando il
messaggio, agli occhi di un
estraneo, sembra molto stupi-
do: un selfie in cui un adole-
scente fa una cosa strana puo
essere indirizzato a un gruppo
di amici che coglie in quel ge-
sto dei significati e dei riferi-
menti che ad altri sfuggono. La
fotografia di un ragazzo in co-
stume da bagno accende subi-
to la malizia degli adulti, ma
puo darsi che quel costume sia
il regalo della fidanzata... Sen-
za gli elementi di contesto, non
possiamo giudicare superficia-
le o narcisistico un messag-

o».

L’idea di privacy in questa

chiave va rivista in funzione,
appunto, del contesto e se I'es-
sere fraintesi dagli «altri» é al-
Tordine del giorno, viene mes-
so nel conto senza problerni.
«Molti racconti li leggiamo co-
me espressioni narcisistiche
solo perché non siamo noiide-
stinatari interessati», dice Boc-
cia Artieri. La piazza € diventata
un luogo semipubblico pieno
di allusioni, simboli, forme di
mimetismo dirette a gruppi li-
mitati e che escludono pro-
grammaticamente la compren-
sione della totalita. L'«intimita
connessa» € in definitiva una
pratica di selezione che per-
mette di parlare di sé senza im-
barazzi. Un modo di «celarsi in
pubblico». L'«e-mozione» con
cui il famoso filosofo belga
Derrick de Kerckhove descrive
lintensa vita emozionale col-
lettiva tipica della rete non va
presa troppo alla lettera: nel-
I'uso sociale del web c’é una di-
mensione riflessiva che finora
pochi hanno visto e che aiuta a
stemperare il pessimismo de-
gli apocalittici.

Paolo Di Stefano
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