IL+#MATTINO

Quotidiano Data

16-02-2014
Pagina 50

Foglio 1

Tendenze

[ giovani napoletani 1 piu connessi

[n «Bit Generation» Savonardo indaga su uso e abuso di Internet da parte dei nativi digitali

Guido Caserza

giovaninapoletani sonotragli

utentidiInternetpitiattivid Tta-

lia, non solo per il numero dei

“connessi”, ma per'uso attivo

che ne fanno, di approfondi-

mento delle notizie, di allarga-
mento delle relazioni sociali e anche di
ricercaartistica: lorivelaillibro Bit gene-
mtzon curato da Lello Savonardo (ed.
Franca Angeli, pp, 251, euro 29,50), in
cuisono conﬂumlnsu]tatldlunarecen-
te indagine condotta dall'Osservatorio
Territoriale sui Giovani nel capoluogo
campano.

Napoli non a caso, perché ¢ la citta
d'Ttalia conlapitialta percentuale digio-
vani rispetto al numero di abitanti, di
conseguenzalacitta che pitidialtre puo
dirciqualcosasuitrenddicoloro cheso-
no stati chiamati i “nativi digitali”. Sei-
centonatividigitali, conun’eta compre-
safrail5ei35annisono staticampiona-
ti dall'Osservatorio che ne ha tracciato
unidentikit ricco e composito. Lagenia
degli always on e infattisuddivisain cin-
quespecie: quelladei «digitaliessenzia-
listi», i «basic users»,
i«consumatori digi-
tali tipici», gli «onn-
nivori» e i «pionieri
digitali».

1 primi, che rap-
presentano il 30,53
per cento del cam-
pione, sonoipititra-

L’indagine
Mappa dei clic
tra «onnivori»
«nativi»

e «basic users»

In Rete Analizzati i risultati di un’indagine condotta dal’Osservatorio Temtorrale sui Giovani nel capoluogo campano

dizionalisti, coloro
che navigano suln-
ternet soprattutto
percercareinforma-
zioni o per inviare e
riceverre email; i
«basic users» (21,35
per cento) sono in-
vece quelli che cen-
tellinano in pochi
minutidiconnessionelalorovitadigita-
le, al contrario dei «consumatori digitali
tipici» (26,2 per cento dei casi) che com-
pulsivamente utilizzano il cellulare per
ascoltaremusciaeIntemetper scaricar-
laopersocializzare, giocare e pubblica-
re blog. Gli «<onnivori digitali» (12,5 per
cento) sono gli esseri protetici che spa-
ziano dal vitelefonino al palmare, dalla
web camaivideogiochi, dalmasterizza-
tore aInternet ma, sebbene conoscano
imedia digitali, non si definiscono degli
esperti, a differenza dei «pionieri digita-
li» (9,6 per cento del campione) che so-
no I'avanguardia dei nativi e utilizzano
le funzioni piti evolute ed elaborate del-
larete edel cellulare.

Tuttiinsieme, formano quella «Bitge-
neration» che, con un evidentissimo
gioco di parole, dal'idea dell’avvenuta
mutazione culturale e sociale che li di-
stingue dai loro padri, quelli pit1 vicini
alla «Beat generation», animati da spiri-
to di rivolta e grandi afflati ideali e che
sembrano ormai distanti un secolo.

Ma che fannoi giovani napoletani in

rete? Sono davvero, questi virtuali figli
dei fiori uomini mutili che affidano la
propria memoria e il proprio pensiero
alle protesidigitalicome certatrita socio-
logiavorrebbe farcicredere? Davverola
compulsione della rete ne ottunde la
fantasia e la creativita? Davvero li con-
dannaad un’anomiaottusae aunavita
circoscritta al perimetro della propria
stanzettapopolata dimisere amicizieir-
reali? Per niente: non solo i giovani na-
poletani sono fra coloro che pit facil-
mente trasformano i contatti virtuali in
amiciziereali, non solo impieganoiso-
cial network per consolidare le proprie
relazioni, sperimentando inediteforme
di commistione framodalita dicomuni-
cazione tradizionale e modalita inter-
ned-based.Sono anche, comescrive Sa-
vonardo,'espressione «diunacittavita-
le ecreativa, in costantefermento cultu-
rale».

Sono giovani, dunque, particolar-
mente attenti alla vita pubblica, che si
informano e consumano prodotti cultu-
rali dentro e fuori la Rete - di cui fanno
un consumo superiore alla media na-
zionale - e che per loro rappresenta lo
strumento migliore per comunicare e
peraccedere a un’informazione libera.
Particolarmente attivi in rete sonoi gio-
vani artisti napoletani, che utilizzano le
tecnologie digitali perradicarsinella sto-
ria culturale e artistica locale: & il feno-
meno del glocal, bellezza, di cuila gio-
ventl napoletana si serve per contrap-
porsi alla cultura dei mass media tradi-
zionali, fatalmente percepiti come una
culturaunivocae di massa.
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