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Rivoluzione in passerella

IL TEMPO DELLE CICCIONE

Studio rivela: troppi obesi, la moda eliminera le taglie 42

Le griffe: mai, vendiamo sogni. Ma Abercrombie si adegua

2z MASSIMO DE ANGELIS

EEE Un giomo non troppo lonta-
no l'esercito di modelle grandi for-
me potrebbe sfilare in passerella,
sostituendo magarile attuali colle-
ghe super magre. Infatti le agguer-
rite ragazze over size indosseran-
no con allegria i futuri abiti dise-
gnati per quella fascia di popola-
zione in sovrappeso, numerica-
mente sempre pill consistente, e
che finora gli stilisti hanno quasi
ignorato. Questo & lo scenario pre-
visto, e auspicato, nel libro «Qver-
fashion, nuove prospettive per la
moda nella societa che ingrassa»
(in uscita a fine aprile - Edizione
F 0 Angeli) a cura di due do-
centi del Politecnico di Milano. Da
una parte il dottore in sociologia
Paolo Volonte, dall'altra I'architet-
to Marita Canina, esperta in biode-
sign. Secondo laloro
ricerca i corpi adipo-
si esistono e vanno
quindi vestiti, ma
per ora lindustria
dell'abbigliamento si
€ occupata poco del-
le loro esigenze e del
relativo look. Ebbe-
ne il volume «Over-

fashion» immagina i

contorni di una mo-

da diversa, costituita

non solo da capi tesi

a coprire, nascon-
dendo'eccesso delle taglie, ma ca-
pace diprevedere anche lo svilup-
po di confortevoli tessuti hitech. 11
professor Volontg, soddisfatto per
il dibattito scaturito, ha dichiarato:
«Difficile indovinare il momento
preciso per l'esplosione dell'Over
fashion. Il nostro & comunque un
sentito appello che vuole denun-
ciare un ritardo nel settore moda,
affinché non si continui a lavorare
sulle modelle anoressiche, in una
realta in cuil'incidenza di persone
sovrappeso - obese risulta in pro-
gressiva crescita».

Secondo dati OMS (Organizza-
zione Mondiale della Sanita) a li-
vello globale 'obesita & quasi rad-
doppiata dal 1980. Nel 2008 pit di
1.4 miliardi di adulti erano in so-
vrappeso, il 35% del totale. Tra
questi soggetti, oltre 200 milioni di
uomini e quasi 300 milionidi don-
ne, apparivano obesi, ovvero
1'11% della popolazione sopraidi-
ciotto anni. Il fenomeno ¢ legato a
diverse patologie, male problema-
tiche vanno oltre quelle di natura
medica. Per gli individui over size

appare difficile reperire il vestito
dalla taglia giusta, e cio grava ulte-
riormente sul loro benessere gia
minato dalmodello di corpo filifor-
me. Secondo Paolo Volonte Pri-
ma non esisteva questo ideale fis-
sodimagrezza, ma quandoil com-
parto moda e passato dalla produ-
zione artigianale a quella indu-
striale, ha avuto la necessita di
standardizzare le misure e produr-
re pezziin serie. Cosi non érisulta-
to possibile utilizzare come esem-
pi fisici imperfetti, realizzando in-
vece sempre pill taglie medio pic-
cole'.

Ovviamente il fashion system e
diviso sulle tesi del libro, anche se
la maggioranza degli stilisti conti-
nuera per il momento a disegnare
prodottiaderenti e stretch. Il capo-
stipite degli oppositori delle taglie
forti & il guru tedesco Karl Lager-
feld (Chanel) che ha recentemen-
te affermato «Ci sono mamme
grasse che si siedono davanti al te-
levisore con i pacchetti di patatine
e dicono chele modelle magre so-
no brutte. Il mondo della moda &
fatto di illusioni e nessuno vuole
vedere donne rotonde. Quindi
continuero a creare sogni per ma-
dame delle mie taglie preferite». E
lo stilista germanico per non

smentirsi ha scelto quale testimo-
nial del suo ultimo defile parigino
Cara Delevigne, signorina dall
aspetto a dir poco asciutto. In una
posizione intermedia si trova inve-
ce il brand americano Abercrom-
bie. Fautore fino a 12 mesi fa della
magrezza assoluta, tanto da pro-
durre solo capi small e medium,
dopoideludentirisultati economi-
ci ha dovuto ricredersi aprendo,
suo malgrado, anche alla misura
large. Lo stesso amministratore de-
legato del marchio Usa Mike Jef-
fries ha cambiato opinione, am-
mettendo «Ora faremo vestiti per
tutti e allargheremo il giro vita del-
le donne oltre la taglia 44». Evento
storico, capace magari di
rimpinguera le casse societarie.
Chiinvece ha sempre creduto nel-
le grandi taglie, facendone una
bandiera aziendale, ¢ la griffe ita-
liana Elena Miro, con fatturati in
continua crescita, e da sempre si-
nonimo di stile e vestibilita. Un
marchio rivolto alla donna medi-
terranea, dalle forme generose,
perfettamente incarnate dalla mu-
sa della Maison, la mannequin
Barbara Brickner, che ha afferma-
to «Sono assai onorata diindossa-
re abiti che renderanno felici tan-
tissime donne, per anni ai margini
dellamoda ufficiale». Il nuovo cor-
S0 sta per iniziare.
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