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Spettacoli

«La televisione va usata, non demomzzata,»

La studiosa Antonia Cava:ibambini con gli strumenti giusti sono in grado di interpretare la favola in cui vivono
«Non solo vittime, sono capaci di diventare attori-spettatori. E il telecomando & uno strumento di selezione»

Il La televisione non & necessariamen-
te una minaccia per i bambini. Anche
se, come dice il sociologo statuniten-
se Neil Postman, la capacita persuasi-
va dei media trasforma i bambini in
«adulti in miniatura», in individui cui
vendere prodotti di ogni genere, gli spet-
tatori grandi e piccoli nel tempo sono
maturati e hanno acquisito una tale au-
tonomia che li affranca dalla teledipen-
denza e li rende interpreti attivi che
danno vita a percorsi cﬁ consumo cul-
turale personalizzati sia di fronte al pa-
linsesto generalista, sia vagando tra i
bouquet tematici dei tanti canali tele-
visivi satellitari e digitali. E questo il i-
sultato dello studio controcorrente che
Antonia Cava, docente di Processi cul-
turali e comunicativi alla Facolta di
Scienze politiche dell'Universita degli
Studi di Messina, ha condensato nel
saggio Da Disneyland a Sex and the City
[% editore, pagine 128, 15
euro).

Con una «analisi dei pregiudizi sui

ubblici dei media», 'autrice ha svi-

uppato una serrata inchiesta sulla po-
tenzialita di ricezione del messaggio te-
levisivo da parte dei bambini e delle
donne, considerati da sempre soggetti
deboli della fruizione mediale, ai qua-
li la comunicazione di massa distribui-
sce mondi culturali che i piti piccolie
le donne consumano acri-
ticamente. Ma cosi non &
secondo Antonia Cava, che
pur riconoscendo il ruolo
cruciale che i media svol-
gono nel rappresentare la
societd, nel disegnare le im-
magini dei soggetti sociali,
identifica nei telespettato-
1i un potere: la liberta di de-
streggiarsi all’interno del-
le costruzioni mediali con
la pitt democratica delle in-
venzioni, il telecomando.
Le presunte vittime, in sostanza, sono
diventati attori-spettatori avvolti da «re-
pertori d’immagini e tutto il libro ruo-
ta attorno al tentativo di smascherare
un pregiudizio».

Quale pregiudizio, professoressa?

« Quelf e la tv sia dannosa. Il pre-
giudizio & nato pensando che ci siano

segmenti di ascoltatori deboli rappre-
sentati dalle donne e dai bambini. Ab-
biamo donne emancipate che in qual-
che modo giocano con i sentimenti e
viene capovolto quello che & lo stereo-
tipo di femminilita dedita alla cura del-
la bellezza. Questo rovesciamento & rac-
contato da Sex and the City, una serie
televisiva che ha proposto, per esempio,
un nuovo modo gi essere d%nna, erivo-
luziona I'immagine della stessa sul pic-
colo schermo: ma non & una vera rivo-
luzione, perché qualsiasi esibizione che
le donne fanno dei sentimenti rientra in
una sfera assolutamente tradizionale».

Solo i bambini allora sono vittime del-
Peccessivo consumo televisivo?

«Quando si parla del consumo di te-
levisione che fanno i bambini si pen-
sa che i piceoli siano vittime, che non
abbiano gli strumenti per interpretare i
testi con cui entrano in contatto. Dal-
le mie analisi emerge invece la capacita
dei bambini di interpretare la favola in
cuj vivono».

E per questo che nel titolo del suo saggio
richiama Disneyland?

«81, perché in qualche modo in tutto
il testo — attraverso le ricerche empiri-

che che ho fatto osservando i bambini
che guardano la tv — dimostro come il
telecomando, sia per gli adulti che per
i bambini, diventi uno strumento di
identica selezione. Non ¢’¢ una distin-
zione netta tra I'uso della televisione
che fanno i bambini e quello che ne fan-
no gli adulti».

Perché? Puo fare un esempio?

«La cittd di Dubai. Nel mio testo la
definisco una fiaba contemporanea, un
regno del lusso globale, una realta sin-
tetica venduta agli adulti. Dubai signi-
fica per gli adulti quello che Disneyland
rappresenta per i bambini: creare un
luogo che non esiste. E, come esiste nel-
I'immaginario, I'eliminazione delle dif-
ferenze tra bambini e adulti ¢’¢ anche
nel consumo della televisione».

Ma questa tesi & provata in qualche mo-
do?

«Nel mio testo richiamo un libro mol-
to famoso intitolato Oltre il senso del
Iuogo di Meyrowitz, in cui si sottolinea
che la televisione ha eliminato quello
che ¢ il confine tra mondo adulto e

mondo dei bambini, perché ha consen-
tito a tutti la stessa possibilita di acces-
so all'informazione. Se consideriamo
le tecniche di consumo, nei testi televi-
sivi si puo parlare di "adultizzazione"
dei bambini e di "infantilizzazione" de-
gli adulti».

11 potere mediale non rie-
sce pill del tutto a ipnotizza-
re gli spettatori?

«Dipende dagli strumen-
ti che ciascun telespettato-
re ha. Ma il problema, se-
condo me, non & da attribui-
re ai media: si deve consi-
derare il contesto socio-cul-
turale in cui si accende e si
consuma la televisione».

Si spieghi meglio.

«Innanzi tutto molto di-
pende dal gruppo a cui si

appartiene e dal livello di istruzione.
Non & compito della televisione istrui-
re: il suo compito & quello di intratte-
nere. E la scuola che deve fornire I'istru-
zione e nello stesso tempo dotare gli stu-
denti degli strumenti adatti per inter-
pretare la televisione che, se fatta solo
di programmi di altissima qualita, sa-
rebbe poco seguita dagli spettatori. Dai
dati Auditel si sa che i telespettatori
Vanno a sintonizzarsi sui programmi

§geri ma non perché siano poco in-

telligenti, bensi perché la maggior par-
te di loro individua nella televisione
uno strumento di intrattenimento, piti
che di formazione culturale».

Sbagliato quindi demonizzazione la tv?

«La demonizzazione dei media non
¢ il modo corretto di leggere il loro po-
tere. Non bisogna demonizzarli, ma cer-
care di comprendere le motivazioni del-
la seduzione dei testi mediali sul pub-
blico, anche perché 'innovazione digi-
tale non ha dgterminato una trasforma-
zione radicale nelle dinamiche di visio-
ne, ma ha valorizzato le pratiche di con-
sumo ampliando enormemente il ser-
batoio mediale a cui & possibile attin-
gere, utilizzando la specializzazione te-
matica».

I telespettatori, in qualche modo sono
complici del sistema?

«Ciascuno di noi sceglie di essere se-
dotto da cose coinvolgenti. Dove c’&
coinvolgimento ¢’¢ sempre una parte-
cipazione e una complicita».

Francesco Mannoni
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