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Il Catalogo, impreziosi-
to da un pregevole corre-
do iconografico, custodisce
potenzialita formative che
docenti sensibili e prepara-
ti sapranno recepire e valo-
rizzarve.

Michele Stoppa

MEINI M. (a cura di),
Turismo al plurale.
Una lettura integrata
del territorio per un’of-
ferta turistica sostenibi-

le, Milano, Franco And

golig 2012

1l volume affronta il tema
del turismo ponendo il ter-
ritorio al centro dell’analisi.
Questa riflessione al plurale
& espressione di un dibatti-
to multidisciplinare che ha
le sue radici nel territorio in
cui ¢ stato scritto e che, se-
condo Minguzzi (che ne ha
curato la prefazione), non
& da intendersi solo nel suo
senso geografico ma in una
piti ampia accezione imma-
teriale di comunita scienti-
fica costituita, nell’ambito
dell’Universita del Molise,
dal Corso di laurea in Scien-
ze Turistiche.

1 24 contributi, organizza-
ti in quattro parti e un’ap-
pendice finale, evidenziano
efficacemente quanto il tu-
rismo incida sulla sosteni-
bilita dei territori di acco-
glienza e come lo sviluppo
turistico possa, e debba, es-
sere gestito secondo crite-
ri di compatibilita ambien-
tale, sociale ed economica.
La prima parte del volu-
me ¢ dedicata in particola-
re a fonti, strumenti e me-
todi utili per conoscere un

Monica Meini
(a cura di)

TURISMO AL PLURALE

Una lettura Integrata del territorio
per un’offerta turistica sostenibile

Sciunze geogrcfiche
FrancoAngell

territorio e attraverso una
prospettiva interdisciplina-
re spazia dalla goegrafia, al-
la storia, economia, socio-
logia, architettura e urba-
nistica.

La seconda parte affronta
invece i temi chiave e i no-
di critici del rapporto turi-
smo-territorio, dalla desti-
nation competitiveness agli
elementi teorici ed opera-
tivi della capacita di cari-
co delle destinazioni turi-
stiche, alle conseguenze
sull’ambiente della stagio-
nalita dei flussi, alle oppor-
tunita e rischi di uno svilup-
po eterodiretto, alla valoriz-
zazione community-based.
Pianificazione strategica in
Italia e all’estero, strumen-
ti economici per la gestio-
ne degli impatti ambienta-
li del turismo, partecipazio-
ne sociale e ruolo del net-
working nella gesitone del-
le destinazioni turistiche so-
no indagati nella terza parte
del volume, mentre la guar-
ta & dedicata al ruolo gioca-
to dall’innovazione tecnolo-
gica. I contributi sull’avan-
zare del “nuovo” nella so-
cieta dell’informazione, sui
GIS (Geographical Infor-
mation Systems), Geodata-
base, ipermappe, conver-
genza in web del planning
forniscono utili spunti non
solo al dibattito accademi-
co, ma anche agli attori lo-
cali che in essi ritrovano gli
elementi fondamentali per
uno sviluppo turistico endo-
geno e al tempo stesso du-
revole.

Raffaella Afferni

QUATRIDA D., Gran-
di progetti di sviluppo
e risposte locali. Lirri-
gazione nella Valle del
Senegal, Milano, Fran-
coAngeli, 2012

11 volume, esito del lavo-
ro di indagine pluriennale
svolto in Senegal dall’autri-
ce, si inserisce nelle ricer-
che del gruppo padoyano su
territorializzazione idrauli-
ca e sviluppo del territorio
in Africa saheliano-sudane-
se, coordinato da P. Faggi.
Esso propone una lettura
geografica delle dinamiche

GRANDI PROGETTI
DI SVILUPPO
E RISPOSTE LOCALI

Ulrrigazione nella Valle del Sencgal

FrancoAngell

territoriali innescate dai
rogetti di irrigazione nel-
la Valle del Senegal dall’in-
dipendenza (1965) ad oggi.
Si tratta di un percorso arti-
colato e coerente che parte
dall'inquadramento teorico
all’analisi del caso di studio.
La prima parte del volume
&, infatti, dedicata al quadro
interpretativo, al percorso
d’indagine e alla presenta-
zione del contesto territo-
riale di riferimento. Gran-
di progetti di sviluppo, ter-
ritorializzazione idraulica e
territorialita sono le paro-
le chiave per leggere, daun
lato, le logiche e i percor-
si della SAED, la potente
Societa nazionale incarica-
ta dallo Stato di costruire un
territorio nuovo e moder-
no fondato sull’irrigazione;
dall’altro, le risposte o me-
glio le trasgressioni, messe
in atto dagli attori nel ten-
tativo di adeguare i gran-
di progetti ai bisogni e alle
caratteristiche (ambientali,
sociali, politiche e cultura-
li) dei loro territori per ri-
appropriarsi dei processi di
trasformazione e d’uso de-
gli stessi.
La seconda parte del libro
& quindi dedicata all’anali-
si attenta dell’attore SAED
a cui fanno eco nella terza
parte le risposte dei conta-
dini e le loro lotte lungo un
faticoso percorso alla ricer-
ca di legittimazione e di ri-

conoscimento da parte di

quello Stato che pur dichia-
ra di perseguire lo sviluppo
e il benessere della popo-
lazione. Due cammini che
sembrano destinati a non
incontrarsi mai come testi-
moniano i casi sempre piu
frequenti di accaparramen-
to delle terre (il land grab-

bing), fortemente incen-

tivati dal governo, in una

. corsa inarrestabile verso
- un’agricoltura commercia-

le su larga scala e alla priva-
tizzazione delle terre a sca-
pito dei diritti fondiari con-
suetudinari, dell'agricoltura

| familiare e della resilienza

della Valle.

Carlo Brusa

 RABBIOSI C., Nuovi iti-

nerari del consumo. Gli
outlet village tra espe-
rienza dello shopping
e dinamiche territoria-
li, Santarcangelo di Ro-
magna, Maggioli Edito-
re, 2013

11 volume & lespressione
del percorso di ricerca av-
viato sin dal dottorato da
Chiara Rabbiosi e analiz-
za la diffusione del format
commierciale factory outlet
village, che nell'ultimo de-
cennio ha contribuito a tra-
sformare i luoghi del consu-
mo e le abitudini dei con-
sumatori.

11 primo capitolo & imper-
niato su una riflessione te-
orica nella quale si intrec-
ciano gli studi urbani e la
cultura del consumo, men-
tre il secondo prende in esa-
me l'origine e I'evoluzione
dell'outlet village, analiz-
zando tra l'altro la realt ita-
liana. 11 terzo capitolo for-
nisce un’attenta analisi del-
le strategie di retail marke-
ting che concorrono al suc-
cesso degli outlet village in
relazione alle trasformazio-
ni socio-culturali che orien-
tano quei fenomeni come la
moda o gli stili di vita e che
contribuiscono a dar luogo

Criara Rattiosi
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