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MADE IN ITALY NEL LIBRO DI CRISTINI CI SONO 5 STORIE D’ECCELLENZA. DUE SONO PARMIGIANE

Mutti e Parmacotto, marchi daraccontare

110gni industria di marca ha
una storia da raccontare. Parla
di luoghi, persone, passioni, sfi-
de, intuizioni, valori. Racconta
di «capitani d’industria» che
hanno saputo concretizzare le
loro idee, inventare prodotti en-
trati nella vita di milioni di per-
sone e costruire un legame fi-
duciario tra marca e consuma-
tore.

Guido Cristini, prorettore vi-
carioedocente di marketing nel-
I’Universita di Parma ha raccol-
to nel volume «Vista sul futuro»
(edito da Franco 2 )
rie,iprogettielavisioneimpren-
ditoriale di cinque aziende pri-
marie dell’alimentare made in
Ttaly (Bauli, Branca, Lindt Italia
e le parmigiane Mutti e Parma-
cotto), dando la parola diretta-
mente ai numeri uno. Gli im-
prenditori intervistati tracciano

Testimonianze Francesco Mutti (a inistra) e Marco Rosi.

il percorso compiuto dall’azien-
da, dai primi passi spesso pio-
nieristici, all’affermazione sul
mercato, alle strategie di mar-
keting, di innovazione e di crea-
zione dei nuovi prodotti, di in-
ternazionalizzazione, fino alle
sfide pitl recenti poste dalla glo-
balizzazione, dalle nuove abitu-
dini di consumo e dai cambia-
menti nel tessuto commerciale.
Leaziende protagoniste del li-
bro hanno contribuito ad affer-
mare il modello italiano, fonda-
to sull’eccellenza dei prodotti e
delle lavorazioni, sui «saperi an-
tichi», sull’attenzione e la cura
per la qualita, sull’originalitd e
Tunicita delle proposte, ma an-
che sulla visione del futuro, sugli
investimenti nell’innovazione,
sull’attenzione al capitale uma-
no. Un modello che nel nostro
paese permette ai prodotti di

marcadirappresentarenellargo
consumo una quota di mercato
(circa il 65%) assolutamente uni-
carispetto al resto dell’Europa.
E Parma ¢é attore importante
in questo contesto. A cominciare
dalla storia dei prodotti Mutti,
ripresada Cristini,che affondale
sue radici nel tempo. Lo stabi-
limento «Fratelli Mutti» dedi-
cato alla lavorazione del pomo-
doro, infatti, nasce nel 1899 a
Basilicanova. A raccontarne la
storia € Francesco Mutti, unico
erede della lunga tradizione di
famiglia, amministratore dele-
gato dell’azienda dal 1994.
Qualita & la parola d’ordine.
«Per ottenerla bisogna generar-
la - spiega Mutti -. Occorre quin-
di trovare dei meccanismi che
permettano di acquisire materia
primadi ottima qualiti. E per far
questo siamo partiti da un con-

trollo approfondito della filie-
ra». Questi principi si traducono
«nell’utilizzo di solo pomodoro

italiano e in un lavoro costante
per mantenere elevati standard

qualitativi». Altra marca di suc-
cesso descritta raccontata nel li-
bro € Parmacotto, attraverso la
testimonianza del presidente e
fondatore del gruppo Marco Ro-
si. Lazienda € nata nel 1978 e il
cammino percorsonei decennié
ricco di eventi e aneddoti dai
quali «si puo cogliere una ricer-
ca costante dell’eccellenza - spie-
ga l'autore - nella prospettiva di
portare sulla scena internazio-
nale non solo un marchio, ma
lintera cultura alimentare ita-
liana». La ricetta? «Qualitd, in-
novazione nel packaging e co-
municazione - spiega Rosi - sono
fondamentali». E poi, «il mondo
€ degli ottimisti, i pessimisti so-
no destinati ad essere solo spet-
tatori». ¢ P.Gin.

DaFlios a Egroup, il nuovo progetto
<specialistico piace al mercato
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