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IL SAGGIO DI PIROMALLO

Comunicare
con 1 mezzi
del disincanto

UALEDESTING € quali confini attendono
la comunicazione, posta in gioco
strategica nell’era ipertecnologica
della globalizzazione, della simulta-
neitd e del nomadismo mediatico?
Come si declina il nesso tra etica ed
estetica, sogno, virtuale e realta nell’odierna
iconizzazione del mondo? E nell'attuale
diluvio informativo e boom comunicativo -
soggetti a una crescita esponenziale - &
possibile porre un limite (e quale) a cid che
con un anglicismo viene definito infopollu-
tion, ossia l'inquinamento da {(eccesso) di
informazione? :

E fitto di suggestioni, interrogativi e
rinviil'ultimo libro di Agata Piromallo Gam-
bardella, La comunicazione fra incanto e
disincanto pagg. 128, euro
15). L’'autrice, fine studiosa e docente di
teoria e tecniche delle comunicazioni di
massa, da sempre attenta ad approfondire
in chiave sociologica le complesse dinami-
che culturali e comunicative individuali,
interpersonali e comunitarie (anche nel
rapporto tra violenza, media e minori, tutto-
raindagato dall’Osservatorio da lei fondato
all'universita di Salerno), indaga qui alcuni
crucialimeccanismidifondo cheregolanoi
nostri processi comunicativi, le ricadute
sullimmaginario collettivo e le implicazio-
ni nel sociale, nel sacro, nell'impegno (o
disimpegno) personale e collettivo: dal we-
beriano disincanto del mondo al reincanto
teorizzato da Maffesoli.

E se in principio fu il Logos, #gata Piemao Sembudilz
profondamente legato alla visio- L3 comunicarione
ne,l’evoluzione di parola e imma- fra incamto ¢ disincante

gine conl'avvento dei new media
pone, oggi, nuove sfide ed esigen-
ze. Per fronteggiare le quali occor-
re attrezzarsi adeguatamente, in
uno spazio comunicativo profon-
damente mutato, che espone
V'eterna ricerca della felicita al
rischio dell’insignificanza e del-
I'entropia.

Questo libro, ricco di un’ag-

giornata e puntuale attrezzatura bibliografi-
ca e scritto con una cifra stilistica di alta
divulgazione, costituisce uno strumento uti-
le per decifrare le nuove modalita percettive
e il neoalfabeto (emotivo, linguistico, civile)
a nostra disposizione.
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