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Si parla sempre del Ponte
sullo Stretto, anche se...

di Adriano Lovera - 3 @adlovera

E uno di quei cavalli di battaglia che ciclicamente torna ad
animare il dibattito politico: «<Faremo il Ponte sullo Stretto

di Messina, creando 100.000 posti di lavoro» ha promessoil

premier Matteo Renzi. Ma non era un’idea finita nel cassetto?

E gia costato milioni di euro. Il progetto & un tormentone e, soprattutto,
un salasso. «Dalle prime fasi di studio, datate 1981, & costato ai contri-
buenti almeno 130 milioni di euro» ricorda Aurelio Angelini, autore de I/
mitico ponte sullo stretto di Messina (Frafico Angeli) Ma potrebbero essere
molti di pit visto che il consorzio di imprese incaricato della costruzione
nel 2006, poi stoppato, ha fatto causa allo Stato per 790 milioni.

Non ci sono fondi per finanziarlo. Renzi & apparso deciso. «Eppure,
stando ai dati, oggi non esiste alcuno stanziamento per il Ponte nella
legge di Stabilita 2016 né in alcun programma legato ai fondi europei»
spiega il docente. «In Sicilia, dove la disoccupazione & al 22%, 10 punti
in pit della media nazionale, fa gola sentire parlare di tutti quei posti.
Ma & un numero difficile da verificare, anche perché altre stime dei
governi precedenti parlavano appena di 16.000».

Non & un'opera utile. E poi resta ladomanda cruciale: serve? «In questi
35 anni il mondo & cambiato» osserva Angelini. «<Negli anni’80 non esi-
stevano i voli low cost, I'ltalia era un Paese manifatturiero e migliaia di

siciliani d'estate percorrevano lo Stivale in auto o nei vagoni letto. Oggi
con meno di 100 euro voli da Palermo a Roma. L’auto si usa meno e im-
barcandola sul traghetto a Messina trovi coda solo ad agosto, altrimenti
in 30 minuti sei a Villa San Giovanni. Quanto alle merci, ormai la gran
parte viaggia su aerei cargo e navi porta container. Sull’isola ci sono

anche molti abitanti favorevoli, ma al progetto mancano atti concreti». Siparlasempre del Ponte
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