o Mensile || pata 07-2009
espansione pogre 18125
Foglio 1/8

‘s
(=8
£
©
]
o
O
Q
z
H
H

Una pietra come bene rifugio?
Puod rendere bene grazie alla produzione
monopolista che detta le regole e sa come

A patto di conoscerne | fondamentall

di Paolo Stefanato
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= Esportazioni in calo e vendite
a picco fanno tremare Anversa
Da Anversa passa I'80% del
commercio dei diamanti grezzi e
il 50% di quelli lavorati. Dopo il
calo del 2008, anche nei primi
tre mesi di quest'anno si sono
registrate perdite di mercato

del 64,6% per quelli grezzi e
del 37% per quelli lavorati. Per
questo il governo del Belgio ha
chiesto alle banche di sostenere
il settore con un miliardo di euro
in due anni.

trepassa lo stesso valore economico. Una se-
rie di notizie recenti, tuttavia, riportano in di-
scussione I'investimento in diamanti, settore
che - come peraltro gia antiquariato o le mate-
rie prime - sta subendo i forti contraccolpi del-
la recessione.

Le agenzie di stampa hanno riferito, poche
settimane fa, che il governo del Belgio ha atti-
vato le banche nazionali perché mettano a di-
sposizione un miliardo di euro in due anni per
salvare I'industria dei diamanti, che ad Anver-
sa ha la sua capitale mondiale. Da qui, infat-
ti, passa I’80% del commercio dei diamanti
grezzi e il 50% di quelli lavorati: ma, dopo un
2008 gia difficile, Pexport dei primi tre mesi
del 2009 ¢ crollato su base annua del 64,6%
per i diamanti grezzi e del 37% per quelli la-
vorati. In calo soprattutto le esportazioni ver-
so Stati Uniti (meno 41%), Hong Kong (meno
22%), ma anche quelle verso I'ltalia (meno
60%), la cui industria del lusso & la prima in
Europa per volume di acquisti. Anversa chiede
sostegno finanziario per il timore di dover soc-
combere alla concorrenza dei mercati diaman-
tiferi emergenti, come quello indiano di Mum-
bai o quello arabo di Dubai.

Del resto, gia nell’ottobre dello scorso anno
il World Diamond Center di Anversa aveva rin-
viato la tradizionale cena di gala: per pruden-
za, aveva spiegato il direttore Freddy Hanard,
per «lasciare che si depositi il polverone della
tempesta finanziaria». Il presidente della Fede-
razione mondiale delle Borse dei diamanti, Avi
Paz, era stato ancora piu esplicito: «Le banche
sono nervose e guardano alla posizione debito-
ria dei nostri dealers». Valutata nel suo com-

DO b Lign 200

|l record

del mondo
del diamante
dei re

Il diamante Wittelsbach (a de-
stra) il 10 dicembre 2008 da
Christie's a Londra ha sbricio-
lato ogni precedente primato.
E una pietra azzurro grigia, di
caratura straordinaria (35,56),
grande guanto una caramella,
arricchito da una nobilissima

plesso tra i 12 e i 15 miliardi di dollari, dimen-
sione che non facilita lo stoccaggio di gemme in
attesa di acquirenti,

Fin dall'inizio dell'anno, accusando una cri-
si senza precedenti, il primo produttore al mon-
do di diamanti, la sudafricana De Beers con-
trollata al 45% dal gruppo minerario Anglo
American, ha dichiarato di voler ridurre pro-
duzione, investimenti e posti di lavoro (oltre
1.000 su 3.500): «La domanda dei nostri clien-
ti sara la base su cui stabiliremo il livello del-
Pattivita estrattiva», hanno detto i suoi verti-
ci, ammettendo implicitamente un controllo
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storia. E stato venduto per Spagna e fu inserito dal re Fi- 16,5 milioni di dolla-
18.704.698 euro (24,3 milioni lippo IV nella dote della figlia ri: ma quello era
di dollari), record mondiale per ~ Margherita Teresa, la celebre bianco, ¢ il colare
un diamante in asta e record Infanta ritratta da Veldzquez, fa la differenza.
mondiale per gualunque gioiel-  che ando in sposa nel 1666 a Il Wittelsbach &
lo mai venduto pubblicamente.  Leopoldo | d'Austria, poi Impe-  <nudo», ma non si
Lo ha comprato Laurence Graff, ratore del Sacro Romano Im- puo escludere che un
gioielliere in Bond Streeta Lon-  pero. |l diamante segui il tesoro  gioielliere come Graff
dra, che I'ha strappato a Aleks della corona e appartenne, nei possa
Paul, altro gioielliere newyorke-  secoli successivi, alle collezioni  montarlo, secondo
se diorigini russe. La stima era  di gioielli dei reali bavaresi da un‘antica tradizione
di 10 milioni, gquindi la seduta cui uscl, appunto, nei primi de-  che nel Novecento
ha quasi raddoppiato il valore. cenni del secolo scorso. ha avuto grandi prece-
La storia di questo diamante & Il record precedente appartene-  denti con Cartier e Bou-
ricca di fascino. Fu tagliato nel va a un diamante da 100 carati  cheron, intervenuti sulle favolose:
XVl secolo per il trono di venduto nel 1995 a Ginevra per  pietre dei maharaja indiani. m
€€ Un miliardo di euro
chiesto per salvare l'industria
belga dei diamanti *?
marzo ha ridotto drasticamente la
produzione: meno 90,8%, a poco
pit di un milione di carati. Scel-
ta che non potra non giovare a un
settore fortemente colpito dal calo
dei prezzi: I'indice PolishedPrices
¢ sceso ai minimi da 5 anni, meno
40% rispetto a dodici mesi prima.
E gli azionisti di De Beers - oltre
Anglo American, la Central Hol-
dings della famiglia Oppenheimer
con il 40% e lo Stato del Botswana
con il 15% - hanno dovuto metter
mano al portafogli per assicurare
alla societa un prestito biennale a
tasso zero da 500 milioni di dolla-
ri. Intanto, a un continente € mez-
zo di distanza, il secondo attore sul
mercato mondiale, la russa Alro-
dellofferta rale da influire in maniera deter- sa, non ha ridotto la propria attivita estratti-
minante su mercato e prezzi. Nell’agosto del-  va solo perché il governo di Mosca - rispol-
lo scorso anno, prima che il crollo di Lehman  verando antiche pratiche protezionistiche - ha
Brothers facesse affondare i mercati finanzia- prima deciso di salire dal 31% al 51% della
ri in tutto il mondo, le quotazioni delle pietre  societa, poi si & determinato ad acquistare le
grezze secondo De Beers stavano aumentan-  pietre in eccesso per dar fiato alla propria in-
do del 16% rispetto alla fine dell’anno prece- dustria estrattiva. = |1 protezionismo salva chi
dente, sostenute da una forte domanda. Subito resta fuori dal mercato libero
dopo, le flessioni registrate alle vendite annua- Allora, & il momento di investire? Mentre De Beers, principale
li della Diamond Trading Company - il brac- Il quadro, come si vede, & molto contrasta- ~ azienda del settore, riduce
cio commerciale di De Beers - per alcune pie-  to. Il potenziale investitore ha dunque diritto di ldrastlcamente la produzione,
. . N as ’ ey - : < ; a russa Alrosa mantiene i suoi
tre hanno raggiunto il 50%. Cosi il produttore  chiedersi: chi garantisce che, in una situazione  standard grazie all'intervento
sudafricano ¢ corso ai ripari e tra gennaio e di crisi cosi profonda, il crollo della domanda  dello Stato russo.
lgiozome 21 8
8
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€€ Dal 1984 a oggi il valore dei diamanti
& salito in media del 7% allanno ??

= Pochi attori sul mercato

De Beers e Alrosa detengono
insieme il 65% del mercato.
Lontane le concorrenti Rio Tinto,
che detiene |'8%, 'australiana
Bhp Billiton con il 6% ed Herry
Winston con il 3%.

e le difficolta dell’industria non facciano preci-
pitare i prezzi? Si & visto, negli ultimi due anni,
a quali fortissime oscillazioni sia stato sottopo-
sto il prezzo del petrolio e quello di molte al-
tre materie prime: perché il valore dei diamanti
dovrebbe per forza continuare a crescere in un
contesto di questa portata?

La risposta non ¢ né semplice né univoca,
ma ¢’¢: il prezzo dei diamanti & un prezzo con-
trollato da un’offerta sostanzialmente mono-
polista. In altre parole, detto con un pizzico di
cinismo, fin che ci sara il mono-oligopolio del-
I'offerta, gli investitori potranno stare tranquil-
li, perché la concorrenza emergente non ¢ in
grado, allo stato, di impensierire le grandi mul-
tinazionali.

Oggi il mercato vale 13 miliardi di dolla-
ri all’anno ed & dominato da due soggetti: De
Beers ¢ Alrosa, rispettivamente con quote (in
valore) del 40% e del 25%; seguono, distanzia-
te, la sudamericana Rio Tinto con I'8%, I'anglo
australiana Bhp Billiton con il 6% e la statuni-
tense Harry Winston col 3%; il resto e disperso
tra altri produttori. De Beers pero fino a qual-
che anno fa controllava addirittura il 90% del
mercato: monopolio assoluto. Dopo 'affermar-
si dei russi di Alrosa, la sua quota ¢ scesa ma i

metodi sono rimasti gli stessi. Come spiegano
bene Antonella Baccaro e Fabio Cascapera nel
volumetto “Investire in diamanti” (Franco An-
geli, 2009), il meccanismo funziona cosi: D,
la costola commerciale di De Beers, ha un centi-
naio di clienti selezionati (sigtholders) in turto il
mondo. A loro ed esclusivamente a loro, in me-
dia dieci volte all’anno (ma la frequenza la de-
cide Dtc) vengono presentate le pietre grezze in
una sessione di vendita nella quale pacchetti di
minerale preconfezionati possono essere soltan-
to visti e pagati in contanti. Ciascuno dei pac-
chetti contiene almeno una “chicca”, ma non &
possibile selezionare soltanto alcune pietre; non
& possibile discuterne il prezzo; non & ammesso

«Mai pitl diamanti insanguinati», giura De Beers

di Elisabetta Colombo

«Nonostante il clima economico
induca a spendere meno, i dia-
manti sono e resteranna un ac-
quisto importante per il loro signi-
ficato, per cio che rappresentano
e per il loro valore». Lo conferma
Stephen Lussier, executive di-
rector di De Beers Group, che
dal 1888 & sinonimo di diaman-
te nel mondo e che gia nel 1939
introdusse come criterio di valu-
tazione delle pietre, poi utilizzato
da tutti gli operatori, quello delle
4 C: carat, color, clarity and cut
(vedi tabella a pag. 24).

La De Beers ha commissionato
un'indagine sui beni di lusso e i
risultati dimosirano che si acqui-
sta meno ma ci si orienta verso

22 e lugio2009

pezzi pil imporianti e durevoli.
Tuttavia il mercato sta cambian-
do rapidamente: da un lato il
monopolio sembra essersi Spez-
zato e 0ggi lo storico gruppo,
che lavora in 25 Paesi e impiega
20 mila persone, copre “solo” il
40% del valore della fornitura di
diamante grezzo nel mondo, dal-
I'altro il concetto di lusso si evol-
ve e si apre a Paesi come ['India
e la Cina, dove le classi emer-
genti aumentana le loro possibili-
ta di spesa, anche se al momern-
to la ricchezza improvvisa spinge
ancora a consumi basati sulla
guantita pit che sulla qualita.

«0ggi pit di 10 milioni di perso-
ne nel mondo possonc essere
considerate milionarie», spiega
Stephen Lussier, «<ma la maggior

parte di loro vive in Usa, Europa e
Giappone. Un dato che pero sta
cambiando velocemente: solo in
India e in Cina il consumo di beni
di lusso sta crescendo del 18-
20% annup e si prevede che la
Cina possa diventare il piti gran-
de mercato entro il 2015». For-
se anche per questo la De Beers
ha creato la De Beers Diamond
Jewellers, una ramo del gruppo
che grazie a una compartecipa-
zione al 50% con LVMH Moet
Hennessy Louis Vuitton gestisce
la commercializzazione diretta
dei diamanti atiraverso nego-
zi esclusivi, senza trascurare la
vendita on line «per ora utilizzata
solo nei mercati Usa e Japan ma
che sta riscuctendo un grande
SUCCessos.

Il diamante quindi non solo con-
tinua a essere considerato un in-
vestimento nei mercati occiden-
tali ma sta conquistando quelli
emergenti. «In tempi economi-
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che 'acquirente rifiuti per pin di due volte I"ac-
quisto dei pacchetti proposti, pena essere can-
cellato dalla lista di compratori De Beers. Del
resto, C'¢ una lunga lista di attesa: se esce un
cliente, € subito pronto il successivo.

Con queste premesse, ¢ facile capire come
il prezzo sia sostenuto in maniera molto simi-
le a quella di quello del petrolio, gestito dal car-
tello dell’Opec: ma quest’ultimo non ha potu-
to impedire che in questi ultimi anni il greggio
- che ovviamente, essendo una materia prima,
non ¢ confrontabile ai diamanti - abbia rotea-
to sull’ottovolante. Invece i diamanti dal 1984
a oggi hanno continuato a crescere costante-
mente e mediamente del 7% all’anno, confer-

» E chi non & d'accordo
esce dal giro giusto

Il prezzo dei diamanti

& sostenuto anche
dall'atteggiamento
monopolista di De Beers,
in grado di imporre
qualita e prezzi ai suoi
cento acquirenti.

mandosi un investimento sicu-
ro e affidabile. Ma il sistema sta
mostrando delle incrinature, che
si chiamano Antitrust. Negli Sta-
ti Uniti, lo scorso anno si & con-
clusa con una transazione la cau-
sa intentata alla De Beers da un
consistente numero di clienti, riu-
niti in class action, che protesta-
vano per le clausole anticoncorrenziali imposte
al mercato. La casa si & impegnata ad astener-
si da pratiche che violino le regole della concor-
renza, ha pagato un risarcimento di 22,5 milio-
ni di dollari ai clienti diretti e aleri 272,35 milioni
agli acquirenti indiretti che avevano efferruato
acquisti tra il 1994 e il 2006. Un’ammissione
che costituisce un forte precedente ¢ che non
sana le posizioni che eventualmente emergesse-
ro in date diverse da quelle previste dall’inte-
sa extragiudiziale. Ma anche in Europa si sono
addensate nubi regolamentatrici: una proce-
dura formale ¢ stata avviata dall’Unione euro-
pea contro De Beers e i sui accordi con Alro-
sa nel 2003, che & sfociata in un’imposizione
di riduzione delle vendite congiunte. Nel 2005
la Bvfd, associazione belga di importatori ed
esportatori di diamanti tagliati, ha fatto ricorso
alla Commissione europea sostenendo che il si-
stema di vendita a una ristretta cerchia di com-
pratori & una pratica discriminatoria; la vicen-
da é turtora aperta.

Dunque: conviene comprare un diamante?
A che rischi ci si espone? Da quale punto di vi-

camente incerti», conferma Lus-
sier, =i consumi si spostano dalla
gratificazione immediata ai beni
che durano nel tempo».

La maggior consapevolezza nel-
l'acquisto coinvaolge perd anche
altri aspetti importanti come la
responsabilita  sociale. Linda-
gine, che ha coinvolto diversi
marchi di lusso, rileva inequi-
vocabilmente che il valore che
i consumatori danno al brand &
strettamente correlato a politi-
che responsabili. «Ogni oggetto,
per quanto bello, ben fatto, pre-
zioso nei materiali e nel design,
non vale nulla se viene associa-
to al disprezzo dei diritti umani &
dell'ambientes, sostiene il mana-
ger e il gruppo punta su questi
valori per non perdere la leader-
ship: «Ogni diamante De Beers &

conflict free e child laboor frees,
assicurano alla De Beers, ga-
rantendo che i “diamanti insan-
guinati" non sono coinvolti nella
catena di fornitura dei gioielli De
Beers. “Conflict diamonds” sono
detti infatti | diamanti grezzi uti-
lizzati dai movimenti ribelli africa-
ni o dai loro alleati per finanziare
conflitti armati volti a sovvertire |
governi legittimi.

«Da quando, nel 1998, la Global
Witness, una organizzazione non
governativa, pose I'attenzione sul
problema, De Beers ha lavorato
con i governi, le Nazioni Unite e
altre organizzazioni per evitare
che i conflitti fossero finanziati in
questo modo, svolgendo un ruo-
lo determinante nella nascita del
World diamond council per rap-
presentare I'industria internazio-

nale del diamante nel Kimberley
process, volto a intredurre un si-
stema di certificazione che ga-
rantisca che i profitti derivanti dal
commercio di diamanti non ven-
gano usati per finanziare guerre
civili=, dichiara il gruppo.

Il Kimberley process certifica-
tion scheme (Kpcs), che prende
il nome dalla citta del Sudafrica
dove avvenne il primo incontro,
e stato adottato nel novembre
2002 ed e diventato operativo
nel gennaio 2003. «ll concetto
di eccellenza deve estendersi al
sourcing e alla supply chain, ma
il business del lusso non pud af-
fidarsi alle associazioni non go-
vernative e deve assumers| una
posizione guida per un approccio
alla sostenibilitd che sia a lungo
termines, sostiene Lussier. «Poi-

ché non esistono modelll stan-
dard per governare i processi,
adottare iniziative globali ricono-
sciute e coinvolgere tutti | partner
dell’attivita puo aiufare a costrui-
re nuovi standard operativi basati
sulla responsabilita ambientale e
sociale».

La responsabilitz & infatti diven-
tata per il consumatore una cre-
denziale fondamentale, a sup-
porto del valore di ogni brand.
Conclude Lussier: «| nostri clien-
ti oggi desiderano qualcosa che
non sia solo prezioso; essi desi-
derano che i brand esprimang il
praprio valore anche attraverso il
loro modo di fare business. E il
nostro successo futuro & stretta-
mente legato alla nostra capaci-
ta di cavalcare questa nuova ri-
chiesta di cambiamentos=. =

Lugho 2009 @ 23
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Antonella Beccaro e Fabio
Cascapera, autori del volume
Investire in diamanti, edito

da Franco Angeli, spiegano
come i metodi di distribuzione
adottati da De Beers, che

per anni ha goduto di una
posizione monopolistica,
riescano ancora oggi a imporre
il prezzo al mercato. m

= L'importanza di taglio, colore,

trasparenza e carati

Come investimento il diamante
& una certezza, non solo come
incremento del valore, ma per

la possibilita di trasportarlo
facilmente e rivenderlo in tutto il
mondo. A destra in alto,

la tabella su cui si basano

le certificazioni internazionall.

24 2 Luglio 2009
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sta va considerato I'investimen- l"'""" @ @ @

to? E come puo fare il privato per Vi

non esporsi a rischi nel momento aTa

di una futura, eventuale vendita? o)

Cominciamo col dire che, lelelolalelodaTaloTot o olo o ols]
meccanismi di mercato a parte, i & P G R R e T o T TV RS
diamanti si differenziano per le fa- B P vl G v B Lmces Ce e
mose “quattro C”: colour, clarity, CLARITY

(AR H)

cut, carat, ovvero colore, traspa-
renza, taglio e peso, e non sono
mai uno uguale all’altro. Questa »
mancanza di standardizzazione e

Flovben
di frazionabilita impedisce la loro
classificazione come commodi-
ty al pari delle materie prime. E o o

quindi Pesistenza di un’autenti-
ca Borsa per gli scambi, con prez-
zi sempre certi, anche se qualche
fondo comincia a proporre pro-
dotti basati sui diamanti, Ma fino
a oggi il privato deve necessariamente rivolgersi
a un gioielliere-intermediario, che potra poi ga-
rantire anche la rivendita della pietra.

Le opzioni poi, a parte qualita e dimensio-
ni, sono due: diamanti tagliati ¢ “nudi”, senza
montatura, e diamanti incastonati in gioielli
che ne permettono la godibilita. «F la formula
pit consigliabile al grande pubblico», assicura
Paolo Minieri, distributore di gemme ed esper-
to del mercato, «perché la pietra diventa opera
d’arte, elemento di stile, e subisce I'incremento
di valore dato dalla griffe». «Non va dimenti-
cato», aggiunge Andrea Cassetti, gioielliere to-
scano titolare tra "altro di tre negozi sul Ponte
Vecchio a Firenze, «che una pietra ¢ invulne-
rabile, non si deteriora né si consuma (come
'oro), e quindi pub essere montata e smonta-
ta secondo i desideri e le mode. I’investimen-
to esteticor, sottolinea Cassetti, «& interessan-
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te quanto quello economico».
Proprio come un quadro, un
mobile, una scultura. Dello
stesso parere Francesco Alvera,
direttore del reparto gioielli di
Christie’s Italia: «La griffe conta molto, puo
aggiungere il 20, il 30% al valore della pietra,
arrivando anche a raddoppiarlo».

Tutti comunque concordano: il diamante
non puo essere considerato un investimento fi-
nanziario con ottica speculativa; si tratta inve-
ce di un investimento che ha sempre dimostrato
di battere il tempo e di saper conservare il pro-
prio valore, il concetto di bene rifugio appun-
to. Lo stesso Stephen Lussier, direrrore Affari
esterni di De Beers, ribadisce «di non credere
che i diamanti siano un investimento, ma che
si debbano semmai preferire ad altri generi di
consumo in ragione del concetto di riserva di
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valore». Llottica, spiega Minieri, «& quella di
rapportare il pregio del diamante a quello di
prodotti di consumo concorrenti quale I'elet-
tronica, che diventa rapidamente obsoleta a
causa dei continui avanzamenti tecnologici».

Consigli per I'acquisto

Alla prudenza e alla cautela invitano tut-
ti: sui diamanti non va convogliato piti del 20-
30% del proprio patrimonio e bisogna pensa-
re sul medio lungo periodo: «Almeno cinque
anni», raccomanda Cassetti. Lacquisto & co-
mungque gravato da un’lva del 20% (come i
beni d’arte e antiquariato) e il recupero di un
tale scalino iniziale richiede anni. Osserva an-
cora Cassetti: «La fortuna dei diamanti vie-
ne anche dalle loro ridotte dimensioni rispetto
all’alto valore: questo, e la facile occultabilita,
ne hanno favorito il trasporto anche in mo-
menti storici drammatici durante i quali altri
beni di investimenti come case o quadri era-
no piu facilmente confiscabili». Un diaman-
te, in altre parole, & un investimento al porta-
tore che si puo trasferire e rivendere in tutto il
mondo. A una condizione, pero: che sia sem-
pre accompagnato da un certificato di garan-
zia (che va rinfrescato ogni dieci anni) di un

laboratorio gemmologi-
co riconosciuto a livel-
lo internazionale (I"'Hrd

di Anversa, il Gia, il piu
famoso degli Stati Uni-

ti, o P’lgi, con sedi ad
Anversa e New York).
A parte I'lva, come 1 beni
artistici non & soggetto ad
alcuna tassazione né duran-
te il possesso né al momento
della vendita.

«Per il colore & consigliabile,
nella scala, una gradazione dal-
la F alla G perché quelle pit alte
(D, E] sono piu care ¢ pin diffi-
cili da rivendere, mentre nei co-
lori inferiori (H, 1, ]) le sfuma-
ture si percepiscono a occhio
nudo. Oggi la clientela & sempre
pit preparata, ha gusti evoluti
e pertanto sono richiesti 1 colo-
ri migliori. Quanto alla purezza,
¢ consigliabile 1F, puro, oppu-
re con impurita non superiori al
grado VS2. Per il taglio, meglio scegliere quel-
lo classico, cioé a brillante rotondo: sono ri-
chiesti e consigliati tagli excellent o very good
(provenienti da Anversa o dalla Russia), men-
tre sono sconsigliati i tagli indiani o similart,
che costano meno ma non mantengono il va-
lore. Per il peso, che si esprime in carati (un
carato € un quinto di grammo) sono consi-
gliabili pietre da 0,5 carati al massimo di 1,5-
2 carati», dice Casserti.

«A un privato», aggiunge Minieri, «sug-
gerirei di comprare. Ma a condizioni di asso-
luta certezza, senza avventure, e di non farne
il suo primo investimento. Il diamante serve
a diversificare il proprio portafoglio. Ha una
forte capacita di assicurare i valori e si tratta
di saper sfruttare i momenti propizi: questo
lo & i prezzi sono scesi del 15% per il grez-
zo, e nel tagliato gli sconti possono arrivare
al 30% e oltre. In pratica significa pagare 6-
7 mila euro per un cararo, e sconsiglio pietre
pit piccole. Quando ripartiranno i consumi
negli Usa, risaliranno anche i prezzi dei dia-
manti. Bisogna comunque sempre riferirsi a un
distributore che offra la certezza di ricomprare:
per evitare, una volta venditori, di riaffacciarsi
al mercato dalla porta di servizio». "

€€ Nudo o con montatura?
Meglio incastonato. E sempre
con la certificazione internazionale 22

Carissimo estinto

Esistono anche i diamanti

di laboratorio, o sintetici:
costano meno e per guesto
I'industria ne usa circa 3
miliardi di carati all’anno.

La ricerca in questo campo
risale all'inizio dell'Ottocento,
quanda fu accertato che

il diamante era fatto di
carbonio puro. | tentativi
andarono via via affinandosi
e nel 1926 Willard Hershey
ottenne quello che si
considera il prima vera
diamante sintetico, Gli studi
continuarono nel laboratori di
multinazionali come General
Electic, & dal 1971 sono
considerati di una qualita
degna anche della giocielleria.
Levoluzione successiva,
sempre piu raffinata,
appartiene anche a giganti
come Sumitomo e alla stessa
De Beers.

Ma c'e anche chi ha
intrapreso una strada

pit simbolica: la societa
svizzera Algordanza produce
diamanti dalle ceneri di
cremazione delle persone
care scomparse, “in
memoria della loro unica

e splendida vita" (come
quelio in alto). Con un costo
di alcune migliaia di euro &
possibile traformare le ceneri
in una gemma da indossare.
E qualcuno, come una
distinta signora inglese, ha
anche deciso di farsi fare un
anello con |e ceneri di cani e
gatti di famiglia. m
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