Data

Pagina

Foglio

18-04-2013

1/2

IMAGE LINE"
113.886 utenti iscritti

7 Cidely’

Il nuovo
antioidico
di Syngenta
per vite
emelo

syngenta.

Attualita Normativa Rubriche Eventi

Speciali

AgroNstizie

' Colture
le novita per I'agricoltura

a

Fertilizzanti

Economia e politica

Agrimeccanica

NOTIZIE AGROFARMACI FERTILIZZANTI MACCHINE PIANTE METEO QDC CLIENTI

Prezzi

Difesa e diserbo

Entl; Registrati ?

Meteo

Vivaismo e sementi

7 Cidely’

Ha superato
tutte le prove
per una
protezione
senza
confronti

syngenta

Zootecnia

| strip

201317 apr22:14

C'e piu latte in Italia, anzi meno

Presentato dall’Osservatorio sul mercato dei prodotti

zootecnici il 'Rapporto latte' dal quale emerge che in ltalia
cresce sia la produzione di latte, sia la nostra dipendenza

dalle importazioni
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Sensibile la crescita del valore del latte italiano

Fonte immagine: ag

Dopo il graduale processo di recupero avviatosi nel 2010, le condizioni di mercato del 2011 hanno, non solo consolidato,

ma ulteriormente rafforzato il prezzo del latte alla stalla in Italia. La spinta propulsiva ai prezzi & stata indotta
principalmente dai prezzi del Grana Padano e del Parmigiano Reggiano, assumendo, nella prima parte dell’anno, i
connotati di una vera e propria fiammata. |l sensibile incremento del valore medio rilevato per il latte alla
stalla, insieme con I'incremento produttivo cumulato nellanno (+2% circa) hanno determinato una rilevante crescita
del valore complessivo della materia prima nazionale, che ha superato i 4,6 miliardi di euro.

Piu import

Un mercato nazionale che, nonostante la crescita della disponibilita interna del latte, alimentata dai prezzi
particolarmente interessanti, ha visto accrescersi anche l'integrazione di offerta proveniente dai mercati esteri,
sotto forma sia di materia prima tal quale (+10% circa), che di semilavorati (quasi +17%). Si &, in sostanza, assistito alla
prosecuzione delle tendenze gia avviatesi nel corso del 2010 e proseguite nei due anni successivi, quando il “vuoto”
creatosi nell’approvvigionamento del latte crudo per le produzioni non Dop, a causa del “drenaggio” di latte
conseguente ai picchi produttivi di Padano e Parmigiano, & stato controbilanciato attraverso il ricorso a materia
prima di provenienza estera. La tendenza al rialzo dei prezzi ha ovviamente interessato anche i flussi in entrata di
materia prima e 'insieme della crescita di prezzo e di volumi ha determinato un incremento del valore della materia
prima in entrata di poco piu del 20%.

Il mercato dei formaggi

Questa dinamica particolarmente vivace registrata a monte della filiera, sia in termini di valore che di volumi, trova un
certo bilanciamento nella difficile situazione dell’industria di trasformazione che, come era gia accaduto tra il
2007 e il 2008, si & trovata schiacciata tra costi della materia prima in rialzo e un mercato finale interno estremamente
pesante, che ha certamente reso difficile la revisione dei listini all'ingrosso, che pure c’é stata e che ha interessato in
primo luogo i formaggi Dop. Questi ultimi hanno fatto registrare un incremento medio ponderato di oltre il 15%,
trainati, ovviamente, dai due Grana.

Il “Rapporto”

E’ questo uno degli aspetti sviluppati nel volume “Il mercato del latte. Rapporto 2012, a cura di Renato Pierie
pubblicato nei giorni scorsi dall’editore Eramnce Angeli! Strumento di conoscenza e di analisi, giunto alla diciannovesima
edizione, molto atteso dagli operatori del comparto lattiero-caseario, € stato realizzato per conto dell’Aia
(Associazione ltaliana Allevatori), dallOsservatorio sul mercato dei prodotti zootecnici, un Centro di ricerca
collegato all’Alta Scuola di Management ed Economia Agro-alimentare (Smea) dell’Universita Cattolica del S. Cuore.

Fonte: Smea - Scuola di specializzazione e master in economia del sistema agro-alimentare
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