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Uno studio analitico di Romain Rainero colma una lacuna sulla Rsi

Propaganda fatidica e cu

nel seicento giomidi Sa

Roberto Chiarini

~

noto linteresse riservato dal

fascismo alla stampa e, pill in
generale, ai media del tempo: so-
pra tutti, la radio e il cinema. Lo
prescriveva il disegno totalitario,
abbracciato senza riserve da Mus-
solini, di controllare non solo le
istituzioni, ma anche la societa e i
singoli individui. Non solo i loro
comportamenti ma anche le loro
coscienze, con lintento di farne
degli «italiani nuovi»: e cioé dei veri
fascisti a immagine, somiglianza (e
obbedienza) del Partito-Stato. Nel
Dizionario di politica edito dal
partito nel 1940 la voce Giornali-
smo non lascia adito ad alcun dub-
bio: «La stampa € un elemento di
questo regime, una forza al servizio
di questo regime... tutta la stampa
italiana e fascista e deve sentirsi
fiera di militare sotio le insegne del
Littorio». In questo caso almeno, il
regime nion aveva tradito i proponi-
menti.

Le mani sulla stampa il fascismo
le aveva messe in effetti sin dagli
esordi. Il primo intervento legislati-
vo per introdurre una «vigilanza»
sui quotidiani data luglio del "23.
Tre anni dopo interviene con la
costituzione di un Ufficio Stampa,
in sostituzione della Direzione gia
operante all'interno della Presiden-
Za del consiglio. E un’escalation
che culmina nel ’34 con la creazio-
ne di un Sottosegretariato di Stato
per la stampa e la propaganda,
elevato poi al rango di Ministero
nel ’35 e trasformato da ultimo in
Ministero della cultura popolare
(noto come Minculpop) due anni
dopo.

Oltre che alla nomina di direttori
amici e ad un sistema capillare di
sovvengzioni e sussidi ai singoli gior-
nalisti, per garantirsi un controllo
capillare della stampa non diretta-
mente gestita in proprio il regime
ricorre alla famosa «velina»: si trat-
ta di un foglio-carbone con cui i

giornalisti ricevuti dall’Ufficio stam-
pa per il quotidiano «rapporto» tra-
smettevano in pil copie ai vari
quotidiani le disposizioni ricevute.
Pudicamente il regime la chiamava
«vigilanza», ma in realta si trattava
di vera censura. Censura che si fa
ancor piu soffocante con l'entrata
in guerra, specie dopo la costituzio-
ne della Repubblica sociale. Nulla
sfugge all’occhiuta autorita centra-
le. Tutto & meticolosamente regola-
to, persino l'uso degli aggettivi.
Chiamare 1 soldati di Hitler tede-
schi non & consigliabile: soprattut-
to nel Bresciano e nella Bergama-
sca potrebbe ricordare «coloro che
un tempo occupavano quelle zo-
ne». Piti neutro il termine «germani-
ci» Gliitaliani schierati dalla parte
di Badoglio vanno rigorosamente
designati come «mercenari», «tradi-
tori», «cricca». Mai parlare degli
aerei nemici come «fortezze volan-
ti» o citare e Navi della Liberta».
Vanno chiamati «<bombardieri», «ri-
cognizione nemica».

Della stampa negli anni del regi-
me gia sapevamo parecchio. Poco
o nulla invece conoscevamo dei
fatidici ultimi «seicento giorni di
Salo». Copre ora la lacuna uno
studio analitico di Romain Raine-
ro, Propaganda e ordini alla stam-
pa. Da Badoglio alla Repubblica
sociale italiana, Milano Frano An-
geli, pp. 304, euro 22.

Con il trasferimento sulle sponde
del lago di Garda il fascismo si fa
piu disperato e piu feroce. La sfida
diventa pil grande, le risorse inve-
ce diminuiscono rovinosamente. Il
regime e stretto, a monte, dalla
ferrea tutela esercitata dagli alleati
tedeschi, a valle dai vuoti che si
aprono nelle file dei giornalisti fian-
cheggiatori. Mussolini, che gia ave-
va una pessima considerazione dei
suoi, ora che la fuga dal regime si e
fatta massiccia, raddoppia la dose.
I colleghi della stampa li chiama
«girella» o «marionette»: «transfu-
ghi che vogliono far dimenticare il

\

loro passato.. di profittatori del
fascismo».

Il fascismo cerca di sopperire alle
diserzioni o mettendo al vertice dei
vari giornali direttori di provata
fede fascista o, direttamente, dan-
do vita a proprie testate. Il quotidia-
no di via Solferino passa nelle mani
di Ermanno Amicucci, il Resto del
Carlino a Giorgio Pini, la Tribuna
di Roma a Bruno Spampanato. A
capo del Minculpop & messo Fer-
nando Mezzasoma, noto per la sua
fedelta al duce.

11 22 dicembre ’43 Mussolini, nel
disperato tentativo di recuperare
un’impossibile credibilita democra-
tica alla sua Repubblica, aveva pro-
messo l'abolizione della censura.
Una contraddizione in termini, vi-
sto che un mese prima a Verona nel
momento solenne del congresso
del Pfr era stata esclusa «qualsiasi
facolta di propaganda per idee anti-
nazionali o antisociali», ossia per le
idee degli avversari.

Non solo si suona subito la gran-
cassa della propaganda di regime,
ma ci si dispone anche ad occultare
tragicamente la stessa realta che
pure e sotto gli occhi di tutti, finen-
do per coprirsi di ridicolo. Per di
piu il regime deve fare i conti con
crescenti ristrettezze materiali.
Manca la carta, i trasporti sono
precari, gli stessi ordini alla stampa
sono difficili da trasmettere. Risul-
tato: il Corriere della Sera, ad esem-
pio, abbatte la tiratura al punto
che non e in grado di rifornire
nemmeno la piazza di Milano. La
propaganda avrebbe dovuto essere
pill massiccia e diventa invece cao-
tica, disordinata, inutile, quando
non controproducente. Forse ave-
va fatto bene Manlio Morgagni, il
direttore dell’agenzia governativa
Stefani, che all’annuncio della desti-
tuzione di Mussolini da parte di
Vittorio Emanuele aveva deciso di
gettare la spugna, addirittura suici-
dandosi. La causa del fascismo non
era solo persa, era indifendibile.
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Due manifesti
affissi durante i
seicento giorni
della Repubblica
sociale italiana di
Sald. Quello a
sinistra, con lo
«Skeletron» che
simboleggia i
bombardamenti
degli Alleati, &
opera di un noto
artista, Gino
Boccasile. Sotto,
Mussolini a
Gargnano nel
1944 e mentre
passa in
rassegna

i Balilla, ragazzini
in armi

Gli appelli
del fascismo
piu disperato

e feroce

s
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Propaganda faticica € cupa 2
nel seice mi di Salo
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