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" 'Tipografia

razionalista

seppe Muggiani, Tipografia |
Strada di Mario ¢ Gino Stra- |
da, Pizi & Pizio, Dalle Noga-
re e Armetti ecc. A quel drap-
pello di appassionati tipogra-
| fi editori milanesi si affianca-
rono 1 pionieri del progerto
erafico con i loro studi: Dradi
e Rossi, Munari ¢ Ricas, An-
tonio Boggeri, Enrico Bona,
Xanti Schavinsky, Erberco
Carboni. La presenza di una
committenza industriale (in
particolare nel campo dell’ar-
chitettura e  dell’edilizia)
aperta all’innovazione tecni-
ca ¢ formale fu all’origine
dell'aftermazione del moder-
nismo in tipografia ¢ in edi-
| toria, producendo stampati

™y, gniqualvolta si
=dtorna a parlare
/# della Milano de-

gli anni Trenta & impossibile
non pensare alla breve felice
stagione che dal punto di vi-
sta dell’affermazione autono-
ma di uno stile moderno ita-
liano nella comunicazione
visse in quegli anni il capo-
luogo lombardo. 1l repertorio
Editori @ Milana (1900-1945),
a cura di Patrizia Caccia (vedi
box), conticne nell’elenco
delie sue schede la gran par-
te delle aziende di punta nel
settore delle arti grafiche che
allora realizzarono le idee e i
progerti grafici d'avanguar-
dia, prime fra trtte: Grafica
G. Modiano, Officina d’Arte
Grafica Achille Lucini, Offi-
cine Grafiche Esperia, Tipo-
grafia. R. Muggiani di Giu-
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di tipo commerciale e pub-
blicirario, dal semplice pic-
ghevole alla ricca brochure,
dalla locandina al manifesto.
L'attuale rantd di rale mare-
riale dipende dal fatto che in
larga parte fini incencrito da-
gli spezzoni incendiari dei
bombardamenti ¢ poi mace-
rato nell'incuria e nel disinte-
resse che nel dopoguerra re-
gnava nei confronti di qua-
lunque stampato ricordassc
anche vagamente il venten-
nio. Era facile allora cadere

www.ecostampa.it

nel grossolano equivoco di
confondere lo stile funziona-
le della grafica industriale
con quello “totalitario” mas-
siccio e squadrato tipico del-

Ie opere assisleniali
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| la propaganda fascista degh rafi g
stampati ufficiali del regime, g
soprattutto a partire dalla fon- 8
dazione dell'Impero, diffusi @
in occasione delle roboant §
visite parata delle gerarchie a
questa o quella realtd azien-
dale. Cosi per went’anni fu
impossibile tentare una sere-
na rivisitazione critica di que
periodo. Llevento che segno
la fine dell™embargo™ fu la
mostra milanese dal titolo
Anni Trenta. Arie cultura in Ita-
fia, svoltasi a Palazzo Reale a fronte, in alto:
nel 1982, Nel catalogo, tanto Pieghevole con calendario
mitico da meritare poi ri- degli eventi internazionali
stampe a distanza di anni, la a Milano nel 1936 ¢ relative
studiosa Marinella Pigozzi Sacilitazioni per i visitatory,
dell’Universita di Bologna stampato da Pizi & Pizio
pubblico un saggio dal titolo
“La grafica industriale nel si- in questa pagina
stema della comunicazione™ ¢ a fronte, in basso:
che, obiettivamente, manrie- Catalogo propagandistico delle
ne ancora oggi il valore di Opere Assistenziali della Snia
una sintesi lucida ¢ puntual- | Monza, Persico applico nel- | dalla rigida simmetria della Viscosa, stampato dalle Officine
mente documentata di quel la grafica (non solo nel resty- | tipografia classica. Contribui Grafiche Esperia nel 1936
fenomeno. ling della rivista “Casabella™ | anche alla realizzazione dei | (uel 1937, sempre per la Snia
di cui dal 1933 fu condiret- | tre numeri di “Tipografia” | Viscosa, stamperanno
tore con Giuseppe Pagano) i (1931-1932), esile trimestra- | Il poema vestito di latte
Precursori del modernismo canoni estetici dell’architer- | le saggio impaginato ¢ stam- | parole in liberta futuriste
tipografico furono Edoardo | rtura razionale: essenzialira,  pato da Guido Modiano per | & Marinetti) con rilegatura
Persico e il suo amico sodale | funzionalitd, semplicitd, rit- | la Fonderia Tipografica Reg- | a spirale: copertina collage
Guido Modiano (vedi ¢HAR- | mo. Una ricetta agl antipodi glani che concettualmente | firmata da Erberta Carboni
TA n. 84 pp. 64-69). Profes- | del decorativismo che con- | pud essere considerato I'in- | /Ju IV d) copertina, il contro
sore di composizione grafica sentiva sopratturto di supe- | cunabolo del modernismo ti- | fronespizio con foglio
¢ pubblicitaria all'ISIA di rare 1 limit secolari imposti pografico. Sia in “Quadran- | in acetato ¢ il frontespizio
§
g
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il linoleum
neliz
Cass

“I! Linoleum nella casa”,
pieghevole stampato

da Modiano (19392),

copertina e due ante dell'interno

te” (1933-36) di PM. Bardi e
Massimo Bontempelli (due
semplici colonne, illustrazio-
ni fuori testo abbattevano i
tempi ¢ i costi dell’impagi-
nazione, mentre 1l carattere
Futura di Paul Renner, sim-

bolo della nuova tipografia
curopea, caratterizzava la pa-
gina in senso moderno ed
europeo) sia in “Edilizia
Moderna” (1929-1942), pro-
mossa dalla Societa del Li-
noleum ¢ diretta dall’archi-

MUNARI E RICAS

Per una pedagogia della tipografia era il futurista Bruno Mu-
nari. Nel maggio 1935, come brochure di presentazione dello
Studio R+M aperto con Ricas (Riccardo Castagnedi), aveva
pubblicato dall’editore Muggiani una “Tavolozza di possibili-
ta tipografiche (omaggio dei pittori Ricas ¢ Munari)”, stampa-
ta da Giuseppe Muggiani, dove nel testo introduttivo si leg-
geva: “1l tipografo & I'interprete della composizione pittorica
e si impegna di conservarne I'armonia mediante una intelli-
gente scelta dei mezzi di riproduzione grafica [...]. Il risultato
di un lavoro grafico dipende dalla stretta collaborazione tra
ideatori ed esecutori. Mancando il concorso di questa intesa
che conduce il lavoro a buon fine, esso apparira slegato ¢ di
minore efficacia pur avendo tutti gli elementi per essere un la-
voro completo”. Nel maggio 1937, la rivista “La Lettura” Mu-
nari pubblicava un piccolo elogio della “Tipografia” dove, fa-
cendo I'esempio del grafismo della lettera R, cercava di tra-
sferire al grande pubblico, quello che Ezio D’Errico, inse-

gnante alla scuola tipografica Vigliardi Paravia

di Torino, chiamava allora “Il mistero dei ca-

ratteri”. Senza armonia ed equilibrio nella scel-

ta dei caratteri ¢ nell'impaginazione, senza

un’attenta disposizione dei bianchi non vi puo

essere leggibilitd. Con Ricas Bruno Munari rea-

lizzera vari lavori di grafica commerciale, dai

pitt complessi ai pitt semplici come quello con

lo Studio Boggeri delle bustine per pellicole e

stampe della Tensi, fabbrica milanese di carte,

pellicole e lastre fotografiche.
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tetto Paolo Masera, Guido
Modiano applichera, pur
con esiti estetici differenti,
le stesse regole grafico-archi-
tectoniche condivise con
Persico nelle lunghe notrate
trascorse in tipografia.

Grande ammiratore di Mo-
holy-Nagy., direttore come
Herbert Baver e Joost
Schmidt della sezione tipo-
grafica al Bauhaus, Modiano
fornird ai suoi colleghi mila-
nesi dei modelli straordina-
riamente innovativi di edito-
ria aziendale quali i fascicoli
25 anni Oliverti (1933) e 1/ Ii-
nolewm (1938), con copertina
disegnata da Luigi Veronesi
¢ fotomontaggi di Ricas e
Munari, applicando anche al
pitt umile pieghevole "anali-
si di funzioni, spazi, caratteri,
valori cromatici e ritmi. Era-
no i principi del “grafismo”
costruttivo che doveva carat-
terizzare la nuova tipografia
italiana, documentata sui ri-
sultati dell’architettura e del-
la pittura curopee: le novita
erano il formato album, la le-
gatura a spirale, la forografia
¢ il fotomontaggio al posto
del disegno, 'impostazione
di due pagine in una, lo sfal-
samento dei piani evidenzia-
to dall'introduzione del se-
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ca brochure “Snia Viscosa —
Opere Assistenziali”, stam-
pata dalle Officine Grafiche
Esperia con la copertina col-

Catalogo propagandistico
Lanital Snia Viscosa,

copertina ¢ pagina interna
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= che si alternd con Modiano

g nella stampa di “Casabella”.

S Nella brochure Il lanificio

§- Rossi per l'autarchia — La
nuova centrale termica di

= S 5

& Rocchette™ da lui stamparta
ritroviamo non solo la spirale
ma anche una copertina di

S sapore “persicco”. Spirale

§ presente pure nella magnifi- | dall'alto:

=

X

Sa

=

IS

.

-

condo colore, I'inserimento
di cellophane o aceraro colo-
rato ¢ sovrastampato ¢, /ast
but not least, 'espressivita dei
nuovi carateeri di tipo razio-
nale di cui Modiano fu an-
che geniale disegnatore. An-
che in altri lavori successivi,
di formato verticale come la
brochure per Palazzo Vitto-
ria dell’architerto Elio Frisia
(1934) 0 come quella per La-
nital (1938), Modiano, pur

variando la gabbia, repliche-
rit 'uso della legatura a spira-
le, dello schema delle due
pagine in una, alternando a

seconda delle esigenze la fo-
tografia al disegno a colori.
Che tra i vari tipografi vi fos-
se non solo concorrenza ma
soprattutto emulazione era
un fatto auspicabile, come
nel caso di Achille Lucini

GIARDINO PENSILE
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lage di Erberto Carboni e,
sull’esempio di Antonio Bog-
geri, un uso a dir poco straor-
dinario del mezzo forografi-
co in tipografia di cui la stam-
pa del ritratcto del Duce su
cellophane (acetato) colorato
in contro frontespizio € solo
I"antipasto.

Sotografica con foglio
di cellophane (acetato)
colorato e stampato

Copertina ¢ doppia pagina
interna della brochure
“Palazzo Vittoria”, 1935,
per larchitetto Flio Frisia,
‘ Grafica G. Modiano, 1935

stampato da Modiano nel 1937:
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Opuscolp “Come di fabbrica e
came st posa il Linoleum”,
stampato da Officina d’Arte
Grafica Achille Lucini nel 1938

Del resto proprio con Persi-
co ¢ Modiano era maturata
I'esigenza di estendere a tut-

E COME SI POSA

IL LINOLEUM

Grafico” Carlo Dradi e Atti-
lio Rossi, la svolta radicale in
senso europeo ¢ razionalista
che lo Studio Boggeri ¢ gli
operatori della pubblicita fa-

ficio Moderno™ di Guido
Mazzali ¢ Dino Villani anda-
vano affermando da tempo.
Particolarmente significarti-
va di quel vivace clima cul-
turale ¢ delle sue aspertati-
ve ci appare oggi I'immagi-
ne “razionale™ semplice pu-
lita e radiosa che nell’aprile
1936 I'Ufficio turistico delle
Ferrovie dello Stato scelse
per il pieghevole, stampato
da Pizi & Pizio, che riporta-
va le facilitazioni di viaggio
per visitare gli eventi inter-
nazionali ospitati dal capo-
luogo lombardo tra cui la VI
‘Tricnnale. Nonostante le
grandi artese, non cbbe al-
cun esito la lettera program-
matica indirizzata nel 1935
al direttorio della Triennale
(firmata, oltre che da Modia-
no e Persico, dal tipografo
De Arcangelis di Pescara, da
Renzo Bianchi, impaginato-
re di «La Nuova Guardia»
di Roma, da Attilio Rossi, di-

www.ecostampa.it

Per fortuna le biblioteche, pur nella gra-
vissima situazione (non solo finanziaria) in
cui versano ormai da anni, ancora ospitano
colti bibliotecari, studiosi
di notevole acume, che
non si limitano al solo pre-
stito o alla conservazione
dei libri (non acquistando
ormai piti nulla), ma lavo-
rano in favore della cultu-
ra editoriale ¢ bibliografi-
€a ¢ SPesso, come in que-
Sto caso, con risultati dav-
vero eccellenti. L'autrice,
bibliotecaria alla Naziona-
le Braidense di Milano,
da anni & impegnata nello
studio e nella valorizzazio-
ne dell’enorme patrimo-
nio editoriale milanese che si declina at-
traverso attivitd di una miriade di tipo-
grafi-editor, di editori puri, piccoli, medi
o di grande tradizione. Editori a Milano
(1900-1945). Repertorio, a cura di Patrizia

EDITORI

Caccia, introduzione di Ada Gigli Mar-

chetti, Milano, G0 NEESH 2013,
pp.378, euro 46, & un lavoro cesellato, am-
pio, complesso ¢ “artigianale”, nato da ri-
scontri certosini, verifiche, analisi onde
poter costituire uno strumento di lavoro

ta la grafica, come sostene- |
vano i fondatori di “Campo

(1900-1945)

Repertario

Storia dell editoria

FrancuAngeli

EDITORI TIPOGRAFI MILANESI D’ANTEGUERRA

ineludibile per tutti coloro che, a vario ti-
tolo, si occupano della storia culturale del-
I'editoria italiana del Novecento, di cui
quella d’ambito milanese
&, ovviamente, un punto
nodale. Un repertorio non
¢ un libro come gli aleri;
non € neppure un sageio,
ma qualcosa di diverso e
peculiare. E’ una guida, un
baedeker prezioso, uno
scrumento di lavoro, una
bussola cartacea, qualcosa
che si consulta ¢ che per-
cid dev’essere preciso, at-
tendibile, inappuntabile e
rigoroso. Questo, dedicato
ai primi 45 anni del Nove-
cento di editoria e tipogra-
fia milanese, lo & a turri gli effetri. Le sot-
tili e fascinose trame di cui ¢ intessuto
consentono di attraversare con agio il gran-
de fiume tipografico-editoriale milanese,
nel quale ritrovare vecchie e nuove “ami-
cizie”, incontrare facce note e profili qua-
si del tutto sconosciuti, imbatterci in co-
gnomi celebri e in sigle defunte o poco no-
te. Una guida piena di sorprese, di dati uti-
li, di notizie spesso inedite. Ogni scheda
(da “Abate editore” a “Zust editore”) ha

A MILANO

46

centi capo alla rivista “L'Uf-

una sua struttura precisa: intestazione, ti-
pologia dell’azienda, lnogo o luoghi di at-
tvitd, data di inizio e fine attivita, varia-
zioni di denominazione, norizie societarie,
attivita editoriale, bibliografia e fonti con-
sultate. Per'i cultori del futurismo tipogra-
fico-editoriale, ad esempio, preziose sono
le schede sulla tipografia di Angelo Ta-
veggia o quella di Fedele Azari; oppure gli
“amici” di Giovanni e Vanni Scheiwiller,
delle cui edizioni proprio in questi giorni
& uscito, ad opera di Laura Novadi, il pre-
zioso ed atteso Catalogo storico 1925-1999
(Unicopli), troveranno ad accoglierli una
lunga ed articolata scheda loro dedicata.
Impossibile non soffermarsi anche sulle
deliziose micro “Edizioni di Via Letizia”
di Gio Ponti, puntualmente indagate dalla
(Caccia, oppure su “Rosa e Ballo” o “Cam-
po Grafico” o sulle decine d’altre iniziati-
ve legate al razionalismo e all’avanguardia,
ciascuno seguendo i propri “gusti” edito-
riali. Difficile, anche per il bibliografo pin
pignolo, trovare lacune in questo Reperto-
rio (presente, ovviamente, I'indice finale
dei nomi). Insomma, con "'ampia e artico-
lata introduzione di Ada Gigli Marchetti e
la premessa della curatrice, un'opera che
segnera in positivo gli studi sulla cultura
editoriale italiana del Novecento. MG

rettore di “Campo Grafico”
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1L AN RS-
FA LATICHA

da Giulio da Milano. diretto- |
re artistico della Scuola tipo-
grafica Vigliardi Paravia di |
Torino e della rivista “Gra- ‘
phicus”, da Nino Strada, pit-
tore grafico di Milano, da
Antonio Boggeri, rtecnico
pubblicitario, ¢ da Renato
Zveteremich, diretrore della
propaganda Olivetti) dove si ‘
suggerivano criteri didascali- ‘
ci per la mostra grafica alla |
futura vi Triennale. Ben pre- |
sto invecee, con il venir meno
della leadership carismatica |
di Persico, morto pochi mesi
prima, le dimissioni di Giu- |
seppe Pagano dal consiglio
direttivo dell’esposizione ¢
la conseguente mancarta pre- |

senza alla vi Triennale della
grafica italiana, cadra I'ipote-
si di una concreta identifica-
zione tra razionalismo ¢ fa- |
scismo (peraltro osteggiata |
da Actilio Rossi e dai fonda- ‘
tori di “Campo Grafico” con
il rifiuto di pubblicare il ser-

vizio sull’allestimento tubo- |

lare progettato da Persico ¢
istallato in Galleria Vittorio

47

Emanuele in occasione delle
elezioni plebiscitaric per il
“Si” del 1934) ma anche a
quella di una loro semplice
coesistenza (Marinella Pi-
gozzi). La vittoria finale del
modernismo sulle resistenze
al nuovo nel settore delle ar-
ti grafiche, di cui parlera Mo-
diano dopo avere portato fi-
nalmente con Sinisgalli alla
Vil Triennale nel 1940 il me-
glio della grafica razionalista
italiana del decennio precen-
dente (1933-1939), riguarde-
ri iniziativa privata di com-
mittenti capaci di imporsi
con uno stile nazionale origi-
nale senza per forza identifi-
carsi né¢ confroncarsi
quello “romano” e tardo no-
vecentista del regime ormai
sempre pill organicamente
succube dell’alleato nazista.

con

dall’alto ¢ da sinistra:
Brochure "l lanificio Rossi

per lautarchia — La nuova

centrale termica di Rocehette”,
Officina d’Arte Grafica

Achille Lucini, fine anni Trenta

Pieghevole Artela — Tela d’arte
per mobili e pareti, grafica

di Erberto Carboni per Studio
Boggeri, stampato da Officina
d'Arte Grafica Achille Lucini,

fine anni Trenta

Copertina e IV di copertina
della brochure della Societa
Generale Marmi ¢ Pietre
d'ltalia (Montecatini),
impaginata da Kate Bernhardr
(Studio Boggeri) e stampata
da Officina d’Arte Grafica
Achille Lucini, 1933
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