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[ ’allestimento floreale?

Adesso e mestiere da designer
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DI EMANUELA CAVALCA

ifa presto adire «fiorista». Spesso in realta
si fa confusione tra un semplice vendito-

re con chiosco e il decoratore floreale o
"flower designer", professionista che elabora, stu-
dia, ricerca nuove forme, progetta interventi e
scenografie per eventi o matrimoni. Il floral de-
sign € un'arte nata venti anni fa circa nei Paesi
anglosassoni e arrivata recentemente in Italia.

Il fiore & una forma di comunicazione: arreda un
angolo vuoto della casa, trasforma un evento, un
cortile g uno spazio vuoto, crea un'atmosfera da
sogno. E un'attivita che offre diverse possibilita:
«Non sono mai in negozio, svolgo corsi su ri-
chiesta - spiega Antonio Trentini, floral desi-
gner - e, come nel mio caso, si pud diventare
"dimostratore”, vale a dire presentare novita ai
colleghi». Per aprire un negozio di fiori all’este-
1o occorre frequentare due o tre anni di scuola
professionale. In Austria il mastro-fiorista deve

American Institute of Flowers Designers
(www.aifd.org ) negli Usa. Sesi & a caccia di no-
vita e di tendenze merita una visita la fiera ’Am-
sterdam (www.hortifair.eu ) o I'Tpm d'Essen, do-
ve espongono tante scuole europee
gwww.ipm.messe-essen.de). I guru di questa pro-
essione sono stranieri, soprattucto olandesi e
belgi, provengono da Paesi con una profonda
cultura dei fiori. Come Gregor Lersch, conosciu-
to in tutto il mondo per le sue composizioni con
filo di ferro e legno. E lui che organizza dimo-
strazioni ad Essen (www.gragorlerrsch.de). Basta
collegarsi al sito per capire il livello di professio-
nalita di Daniel Ost (www.danielost.be), belga,
che hasaputo tradurre I'ikebana giapponese nel-
l'arte floreale.
«Non avevo ancora I'attuale attivita, e per caso il
fornitore di fiori mi ha consigliato una scuola ad
Amsterdam, dove ho frequentato diversi modu-
li», Tacconta il floral designer Andrea Scara-
muzza, titolare di Scenografie Floreali, «Ora lo
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sintetizza Simona Malcovati, co-autrice insieme
a Chiara Parrini di un libro su questa profes-
sione (Franco Angeli, 2012 ): «Vena artistica ¢
creativa unita allo spirito organizzativo, preci-
sione, pazienza e capacita manuale». Simona e
Chiara, wedding planner, offrono suggerimenti
pratici su come aprire un'‘attivita, dagli adempi-
menti burocratici ai fornitori. 1l floral designer
per essere riconosciuto internazionalmente de-
ve affiancare i grandi maestri, trascorrere perio-

di d'apprendistato presso colleghi, affrontare
competizioni, concorsi nazionali e internazio-
nali, come la Coppa Europa e quella del Mon-
do. Si puo iniziare con i corsi offerti nel territo-
rio (esempio www.fondazioneminoprio.it o
www.federfiori.it ), ancor meglio all'estero, co-
me le rinomate Boerma Tnstituut {(www.boer-
ma.nlﬂ)in Olanda, Floral Design Institute
{www.floraldesigninstitute.com) di Portland o

Lresce anche nel noslro

Paese lo spazio per chi vuole

creare scenografie Foreal
per eventi e matrimoni

quando si viaggia ¢ interessante osservare i col-
leghi».

C'e anche chi & autodidatta, ma si ¢ fatto un no-
me, come Giuseppe Armenise, titolare di Bo-
tlea, a Bari: «Ho frequentato una scuola d'arte,
per quattro anni ho lavorato senza un negozio,
racconta, pilt che un corso, sono convinto sia
importante viaggiare e frequentare le fiere». Que-
sto € un mercato che ancora offre spazio, «ma
molti aprono in maniera sprovveduta», aggiun-
ge Scaramuzza. «Una decina di miei dipendenti
se ne sono andati, ma solo tre proseguono 1'at-
tivita. Pensavano fosse semplice. E invece & un la-
voro di sacrificio: non ricordo di avere trascorso
un week end libero negli ultimi mesi. Bisogna al-
zarsi al mattino presto per preparare gli allesti-
menti e spesso passare serate intere in piedi. Pas-
sione e professionalita, sono gli elementi fon-
damentali della nostra professione».
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