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UNA NUOVA ERA TECNOLOGICA

Possiamo definire il 2013 come
I’anno della consacrazione del mo-
bile (pronunciato all'inglese).

Una fascia sempre piti ampia di
popolazione a livello globale sta
spostando il proprio interesse dal
computer al telefono cellulare,
ormai diventato a tutti gli effetti
strumento multifunzionale che

sta modificando profondamente
le dinamiche sociali di vita quo-
tidiana. Cartina tornasole di que-
sta rivoluzione nemmeno troppo

nascosta € il cambiamento nel
mondo dei consumi, che sta in-
viando segnali chiari a tutti co-
loro che per interesse culturale
o professionale vogliono coglierli
e interpretarli. E quello su cui ri-
flette Roberto Brognara - digital
strategist free lance e docente allo
[ulm di Milano in comunicazione
d’azienda e mezzi digitali - che
nella quarta di copertina del suo
libro Rivoluzione Mobile dichiara:
“Il marketing deve capire a fondo
le molteplici novita in atto, smet-
tere di resistere loro o di ignorar-
le e cominciare a rispondere ade-
guatamente”.

Brognara da tempo si dedica all’a-
nalisi dei fenomeni delle televi-
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sioni commerciali, di Internet,
del Web 2.0 e della TV digitale
per arrivare a concludere che al
momento il mobile & fra tutti il
mezzo piu importante. Ecco per-
ché ha scritto questo libro che
“ricostruisce 1’ecosisterna mobile
(device, reti, attivita e contenuti,
tra cui le app), ne offre una de-
finizione (che va ben oltre i soli
artefatti tecnologici) e ne evi-
denzia I'impatto sui consumi, il
marketing e la comunicazione di
marketing. Descrive inoltre come
tutte le realta professionali che
popolano queste dimensioni stia-
no cambiando o dovrebbero far-
lo molto rapidamente”. L'intento
del volume é, fra gli altri, eviden-
ziare quanto nessuna delle fasi di
acquisto sia al riparo dai cambia-
menti che I'uso del mobile impli-
ca e che prima si inventano nuovi
paradigmi di marketing prima le
aziende sapranno stare al passo
con l'evoluzione delle modalita
di consumo dei loro clienti.
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