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CUMIRG

DALLE INFLUENZE DELLA CUITURA POP NELI| E SUE
DIVERSE ACCEZION|, AL RUOLO DEL LA “FAN CULTURE"
DOMINANTE. UNADELLE “TOP MIND" DI SPESSORE
INTERNAZIONALE DIALOGA SUL MEDIA SYSTEM

diAnnadiCagno

Ci sono interpretazioni
diverse rispetto al significato
di cultura Pop. Quale
privilegia rispetto alla sua
visione attuale?

Il termine Pop e scivoloso: puo 1
ferirsi semplicemente a qualcosa
di largamente diffuso, cosl come
puo intendere quella cultura pro.
dotta dalla gente. Ouest ultimea,
alineno a mio modo di vedere,
gode di ottima salute, sebbene
non sla facile mantenere Un ruo-
lo dominante oggi, nellera della
frammentazione.

Quanto e vero che il Pop sta
influenzando i diversi mezzi
di comunicazione?

Il fatto di poter disporre di strig
menti che ¢ consentono  di
diventare direttamente produt
torl e distributor] di cultura non
significa, pero, che | contenuti
non arrvino nel nostii network
Senza essere stati prima in qual
che modo forgiatl da comunita

che esercitano differenti forme
di controllo e\o proprieta sulla
loto drcolazione. | nuovi media,
comungle, permettono di avere
accesso a cullture di nicehia che
in passato non avevano visibilita
e neppure mercato Il risultato e
una cultura Pop meno dominan
te, ma miolto pil partecipativa e
vatla tispetlo a glanto avveniva
neglianni Cinguanta o Sessanta,
Le community sono ormai

un trend di grande rilevanza.
Quali differenze nota tra le
prime esperienze dei "fan
club’ e i network di oqgi?

la cosiddetta 'fan culture ave
Va Una grande Importanza nedli
anni Sessanta | fan militanti era
no collegati gli uni agli altrl supe
randoimmense distanze fisiche |
facevano comunita sulla base dej
propri interessi condivisi: lamore
per un certo genere di film o un
certo attore. la forza di guest
network ‘fisicl era niente se pa-
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ragonata alla ‘fan culure che sta
emergendo in tete | fan di oggl
POSSONO scoprire e sottoscrivere
contenutl prima che ancora che
questi siano messiin onda Ognu-
no puo fare proprio Un contenu
to, svilupparlo, segmentarlo e, nel
proprio blog, ‘educare successivi
constmator. Quello che serivono
e producono in rete puo essere
monitorato dal produttorn, che o
lore volta, ne fanno tesoro per le
prossime decisioni aziendall. In
rete, infine, trovano un pubblico
tutto per loro.

Condivide il pensiero che
I‘avvento della rete abbia

in qualche modo permesso
I'emergenza di un nuovo tipo
di consumatore?

In passato cera Uina netla sepata
Zione tra consumatore, prodiitto
re distributore e [e stesse ret] di
distribuzione. Oggi guesti ruoli si
stanno mescolando in maniera
ancora imprevedibile: I rete, la
pubblicita e addirittura il prodot
{0 pos5eno nascere e Une par
tedipazione coraler Un contenuto
pUG essere frasformato se viene
hserito i Una conversazione
online, come vedianio accadere
ogni glomo su Twitter e facebo
ok, Possiamo diventare fan di un
contenuto e pol derivarne una
fonte dispirazione per Una nostra
altivita creativa, oppure possia
mo criticarlo e usare la rete per
Organizzare la nostra opposizione
in Unazione collettiva. Il consu
matore online, oggl ha moito pit
potere di forgiare il panorama dei
media di guanto egli stesso non
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