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un ipermercato, affollati di se-  che finanziarie e di sistema sot-
gni e richiami. Qualorasipen-  tostanti il fenomeno. «Quel-
si poi alle soluzioni interattive  lo che ancora manca in Italia
nel punto di vendita, esse offro- - osserva Tirelli - & una visio-
no un vantaggio enorme, per  ne coerente, una seria analisi
esempio per i prodotti che de-  programmatica per coordina-
vono essere promozionati, ma  re luoghi, destinatari, contenu-
soprattutto per quelli che, data i, logiche commerciali, in un
q, 00 la loro complessita o sofistica-  disegno solido e produttivo».
t ‘1061 tezza, necessitano di un elevato
98 ° ° contenuto informativo». Pro- 3 pits cult
L I I I I I I I e OI l I l I resente prio I'essere poco inquadrabi- ~ Due, per I'autore del saggio,
le nelle tradizionali categorie  sono i principali nodi attor-
dell’above e below the line rap- 1o a cui si dovra sviluppare
muri. intemi ed esterni || presidente di Popai ltalia, Daniele Tirelli, raccoglie ~ presenta, secondo Tireli il va-  wna. maggior cultura del di-
dei luoghi pubblici sa- : e : lore aggiunto di edia jtal si in Italia. «Oggi
i luoghi pubblici sa- o grfing 1 insieme di conoscenze specialistiche e deptio i queso i gl slguigs fn fslia, Ol
ranno  progressivamen- . . . . emergente. «Il digital signage - afferma Tirelli - la principa-
te ricoperti dai nuovissimi e ( €|atlve aun mEdla al centro d| una raplda ascesd rende pill concreta l'idea dico- e preoccupazione € capire la
sFl:'fJbiljanLi “mosaici elemjoni- diSimone Freddi mumc.azione i{ltegrat?t-sp?ega compless‘itil iniziale .della rete
ci”, che renderanno onnipre- il presidente di Popai Italia -.  cooperativa necessaria al suo
senti le immagini delle merci Comunicare messaggi coerenti ~ avvio. Concorrono al succes-
di maggior successo. Parte da  ti di vendita: la convergenza  logia elettronica e soprattutto  in ty, ma anche suscherminel ~ so dei vari progetti non solo le
questo assunto il saggio pub-  delle pit diverse tecnologie  delle telecomunicazioni fa si  punto di vendita, su gigante-  societd tecnologiche che assi-
blicato da Daniele Tirelli, pre-  verso la “segnaletica digita-  che gli screen, sempre pili per-  schi videowall nei luoghi stra-  curano il miglior hardware e
sidente di Popai Italia, che per  le” rende questa tecnica sem-  fezionati e meno costosi, pos-  tegici del tessuto urbano, sui il miglior software, ma anche
la prima volta raccoglie e ordi-  pre piti malleabile e adattabi-  sano essere distribuiti ovunque telefonini degli utenti, in inter  centri media, agenzie creative,
na un insieme di conoscenze  le alle pili diverse situazioni.  nei luoghi e nei “non-luoghi”  net, significa dosare la pressio-  retailer, istifuzioni e altri loca-
specialistiche e in rapidissima  «Il digital signage - spiega Ti-  dove pud addensarsi una cap-  nesugli auditee (in questocaso  tari degli spazi per le installa-
evoluzione relative al digital si- relli - ibrida le logiche dell'out-  tive audience». Moltiicampidi il pubblico, ndr) e allo stesso  zioni di digital signage e natu-
gnage, unmezzochestadiven-  door e dell'indoor. Sino a oggi,  applicazione. «In primo luogo  tempo economizzare sui costi  ralmente gli investitori finali in
tando negli Usa, comepurean-  I'utilizzo della televisione @ sta- - continua I'autore - si pongo-  complessivi, grazie alla digita-  pubblicit3, da convincere attra-
che in numerosi altri Paesi, un  to essenzialmente privato, sog- 1o le campagne di lancio. Si  lizzazione del contenuto. verso test e misurazioni serie e
media alternativo e, allo stesso  gettivo e familiare, poiché il pensiaivantaggidifaremerge-  Oltre ad analizzare estetica e ripetute». Il secondo nodo con-
tempo, complementare allate-  fruitore & anche il possesso-  recorrettamentel'immaginedi  campi di applicazione del digi-  siste invece nella comprensione
levisione, alla carta stampatae  re dell'apparecchio ricevente.  un nuovo prodotto all'interno  tal signage, il saggiodi Tirellisi  della logica finanziaria sotto-
ainternet. Si prefigura, pertan- ~ Oggi, lo sviluppo della tecno-  di un mall commerciale e in  spinge ad approfondire le logi-  stante: «Una rete di digital si-
to, 'emergere di un settore che gnage comporta scelte aut-aut,
produrra alti profitti insieme ad ovvero cospicui  investimenti
una revisione delle strate- Popai Italia, dal5annia snstegno del retail per attrezzarla inizialmente in
gie di comunicazione vista di una raccolta progressi-
della marca. u Popai & un‘associazione internazionale che si propone di promuovere la vamente maggiore - precisa il
Dai giganteschi vi- cultura del punto di vendita nella sua globalita, diffondendo negli operatori presidente di Popai Italia -. 1l
deowall urbani ai to- la consapevolezza del valore strategico delle attivita di retail all'interno del mar- business, come nell'industria
tem digitali dei pun- keting mix. Nata negli Stati Uniti nel 1936, |'associazione opera nel nostro Paese del software, comporta notevo-
dal 1995 in Italia come Popai Italia con sede a Milano, fornendo ai propri associati li barriere all’entrata, che tut-
servizi di documentazione e di ricerca per raccordare esperienze e competenze ac- tavia ripagheranno il rischio
cademiche, specialistiche e operative di marketing nel retail. Popai & presente in 18 con notevoli e durature rendi-
nazioni e conta pitt di 1.700 soci nel mondo. te di posizione per chi riuscira
Daniele Tirelli nell'intento.
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