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Intervista all’orvietano numero uno di Vetrya spa, direttore dello sviluppo business di Tim ¢ autore di un nuovo libro

“La sfida della tv? Sposare internet”

Luca Tomassini: i miei segreti sono passione e nessun timore nel ricominciare

di STEFANIATOMBA

ORVIETO —Un nuovo libro fre-
sco distampa “Internet@Tv, dal-
la televisione alla retevisione”
con prefazione
di Irene Pivetti, e un nuovo grup-
po, Vetrya spa, che, in pochi me-
si, si ¢ gia affermato nel mercato
nazionale. Il 2010 di Luca To-
massini si chiude all’insegna di
grandi soddisfazioni. Fondatore
del gruppo Franco Bernabe, ad di
Kelyan, fondatore e Ceo di Ke-
lyan Lab e poi di Xaltia, Ceo di
Electrosys, Itelco, e, negli ultimi
tre anni, direttore dello sviluppo
dibusiness di Tim, direttore busi-
ness Innovation di Telecom Italia
e capo di Broadband Content,
Tomassini ce ne parla in questo
facciaa faccia.

Da questa settimana é in li-
breria “Internet@Tv, dalla te-
levisione alla retevisione”, il
suo diciottesimo libro. Dopo le
reti, le telecomunicazioni, co-
me mai la televisione? Vuol di-
re che il futuro era sempre sta-
to sotto i nostri occhi e non
Pavevamo visto?

“In un certo senso si, ma non
esattamente. In realta con " affer-

marsi delle nuove tecnologie di-
gitali, della convergenza fratv e
internet, il panorama dell’indu-
stria delle comunicazioni si & an-
dato arricchendo di nuove occa-
sioni. Non a caso a fare tv ci stan-
no pensando in tanti, dagli opera-
tori di telecomunicazioni ai con-
tent provider, che vedono nella
rete nuove opportunitd di busi-
ness. Alla tradizionale tv analo-
gica terrestre si sono aggiunte il
digitale terrestre, il satellite, 'Ip-
tv, la WebTv, le connect tv ¢ la
hand tv. Ecco, il libro parla di
questo: un percorso attraverso le
nuove modalita di distribuzione
dei contenuti che intende fornire
gli strumenti per comprendere il
futuro della televisione”.

1l suo futuro imprenditoria-
Ie, invece, in questo momento si
chiama Vetrya. Di cosa si occu-
pa esattamente?

“Con Vetrya stiamo aiutando
letelevisioni, gli editori, le media
company e le grandi aziende ad
utilizzare i benefici del mondo
digitale. Credo sia necessario fa-
reuna distinzione tra web e inter-
net. Il web & ormai modernariato
(comeicd, dvd, le videocassette)
eppure non tutti in Italia sfruttia-
mo i servizi offerti da internet. In
Vetrya crediamo fortemente nel-

le potenzialita della “nuova tele-
visione” e stiamo aiutando gran-
di network televisivi e media
company a sbarcare su questo
nuovo mondo. Con le nuove tele-
visioni connesse ad internet € pitt
facile abbattere il divario cultura-
le e portare 1 benefici a tutti dai
servizi informativi a quelli di uti-
litad (t-commerce, spesa online,
cure mediche, certificati). Sfrut-
tiamo, inoltre, a pieno i social
networks che consideriamo fa-
centi parte del nuovo ecosistema
direlazioni”.

Quello della tecnologia ¢ un
universo decisamente sovraf-
follato. Come si emerge?

“E un mondo straordinario
quello che stiamo vivendo. In
pienatrasformazione e noiabbia-
mo voglia di innovarlo. Oggiuno
dei temi ricorrenti & quello
dell’innovazione. Tutti cercano
la “formula magica”, nella mag-
gior parte delle aziende i dipen-
denti partecipano a workshop
creativi per dare libero sfogo alla
propriainventiva. Danoi, no. Nel
mio team tutti partecipano razio-
nalmente allarealizzare di grandi
servizi e applicazioni per la co-
siddetta larga banda, per lanuova

televisione, per le grandi azien-
de. Ci mettiamo in discussione
tutti 1 giorni, con umilta, e impa-
riamo a diventarlo. Non pensia-
mo “su, adesso facciamo gli in-
novativi”. Lo facciamo e basta™.

Innovazione: uno slogan un
po’ sulla bocca di tutti, per lei
un diktat da 20 anni. Ma cosa
intende lei per innovazione?

“Per me I"innovazione ¢ la ca-
pacita di combinare le cose. In
questiultimi venti anni, con le di-
verse realta che ho fatto nascere,
abbiamo realizzato concreta-
mente 'innovazione. Basta ri-
cordare che con I’ex gruppo Ke-
lyan Lab siamo stati i primi in Eu-
ropa a lanciare la tv sui cellulari.
Oggi quel mondo, quei modelli
di business sono cambiati. E not,
con Vetrya, liridisegnamo”.

Come? C’é unaricetta, un se-
greto?

“Ho un sacco di energia, tanta
passione, una moglie straordina-
ria, due figlie native digitali che
mi anticipano 1 tempi, un po’ di
“visione” e non ho paura di rico-
minciare. Ma da noi si vince in
team. E il team che sto costruen-
do ¢ fatto di persone eccellenti.
Abbiamo assunto giovani neo
laureati che sposano il modello di
qualita e innovazione di Ve-

trya”.
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