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Lo scenario futluro vede gli analisti sempre pic presenti, anche nelle piccole imprese

I'informazione da 1 suoi frutti

Aziende a caccia di data scientist: ne servono 90 mila

DI SIMONA D’ALESSIO

el 2018 nel nostro

Paese serviranno

alle aziende «almeno

90 mila data scien-
tists», ossia figure in grado di
interpretare e far diventare
informazioni utili (all'impren-
ditore, ai suoi clienti e a tutti i
soggetti che rientrano nel pe-
rimetro della sua attivita lavo-
rativa) la corposa mole di cifre
e nozioni che oggi e disponibile
(conosciuta come «Big data»).
E, sebbene sia necessario per
intraprendere il percorso occu-
pazionale dotarsi di «tradizio-
nali» competenze statistiche,
informatiche ed economiche,
é bene tener presente che, in
un mondo (e in un mercato)
in continua evoluzione, questa
professione all’avanguardia
puo essere ancora considera-
ta «sperimentale». Ad inqua-
drare cosi le caratteristiche e
le potenzialita di tale profilo
é stato 'autore del libro Data

scientist: fra competitivita ed
innovazione (edito da Franeco
,: éli) Alessandro Giaume,
nel corso di un dibattito a He-
roes 2017, 1l Festival dell'inno-
vazione e delle startup che si
e svolto a Maratea (Potenza),
dal 21 al 23 settembre. «Non
tutte le aziende, pero, sono at-
tualmente in grado di potersi
avvantaggiare dell’esperienza
e del talento del data scienti-
st: le piccole e medie imprese,
che costituiscono la gran parte
del nostro tessuto produttivo,
infatti, avrebbero, magari,
piu bisogno di un’altra figura,
quella del data analyst», piu
focalizzata, cioe, sull’esame
delle informazioni presenti,
che sul loro futuro impiego ai
fini commerciali. Il discrimine,
secondo l'esperto, e tra il tipo
di impresa e tra i diversi biso-
gni che esprime: pit1 un’azien-
da e «data driven» (punta
all’orientamento di numeri e
particolari in suo possesso),
maggiormente occorrera per-
sonale qualificato. «Facebook,

ad esempio, monetizza i dati di
chi e iscritto al social network,
ma una realta davvero «data
driven» ¢ Amazon», il colosso
delle vendite online.

E chiaro, dunque, che il
terreno fertile ¢ nelle grandi
corporazioni. Eppure, «é nelle
aziende di dimensioni minori
che si possono compiere i pri-
mi passi, mettersi alla prova»,
nella consapevolezza che,
spesso, si parte data analyst
e si diventa data scientist. Nel
frattempo, il mondo accade-
mico si sta progressivamente
avvicinando a tale comparto,
visto che «finora mi risulta
che Torino, Milano, Bologna e
Salerno» abbiano approntato
corsi universitari «ad hoc».
E, alla (inevitabile) domanda
se la tecnologia soppiantera,
prima o poi, il lavoro delle
persone, Giaume non ha dub-
bi: «linnovazione ci ha aiutati
e ci aiutera, ma la creativita,
la sensibilita e I'intuito degli
esseri umani non potranno
mai essere sostituiti da una
macchina»r.
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