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| brand & il prodotto,
dice il product ma-
nager. E la reputa-
zione di un'azienda,
sostiene Il consu-
lente di pr: Il brand ¢ la tagline,
dice il copy-writer. NO, & la vi-
sual identita, ribatte il graphic
designer. || nostro brand é la
nostra cultura, dice lammini-
stratore delegato. Il brand di
certo deriva dalla funzionalita,
sostiene ['ingegnere.
"Abbiamo tutti in parte ra-
gione e tutti parzialmente
torto, afferma 'autore Marty
Neumeier nel suo "Il Dizio-
nario del Brand" che vuole
essere il primo mattone nella
creazione di effettive fonda-
menta linguistiche, owvero
una serie di termini che per-
mettano agli specialisti di di-
scipline differenti di lavorare
insieme nell'ambito di una piu
ampia comunita di pratiche”.
Frutto di un lavoro di ricerca
svolto dall'autore in seno
all'associazione statunitense
AIGA Center for Brand Ex-
perience, il Dizionario fornk-

sce una serie di parole per

permettere al design di svol-
gere efficacemente il proprio
ruolo allinterno delle politi-
che del brand, consentendo
un dialogo efficace all'interno
della cultura di impresa, con-
dividendo non solo idee e
progetti ma soprattutto ter-
minologie e significatl.
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