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LA SICUREZZA IGIENICA P : )
un‘analisi dettagliata dei
’
gEldL A“Z,'ENIPA,AUMENTARE possibili strumenti e delle
d"" I'as? zm:(;t::gong SFS diverse strategie che, con
‘ egll Standa e riferimento agli aspetti
dAe(t:luaF:EbAZIOHE ! il mercato globalizzato richiede alle imprese di essere  ambientali, sociali, territo-
sempre pill competitive, e tale competitivita si giocasu  riali e generazionali dello
tre aspetti, da gestire in modo coordinato e sistemico:  sviluppo, sono in grado di
la qualita intrinseca e I'immagine di cio che si vende;  valorizzare in maniera soste-
la garanzia della sicurezza  nibile la qualita agroali-
e della legalita dei prodot-  mentare. Numerosissime le
ti; la capacita di soddisfare  tematiche esaminate: dal- A cura di
le esigenze dei clienti. Par-  I'evoluzione deglistilidi con-  Gian Paolo
tendo da questa premessa,  sumo alla responsabilita Cesarettie
gli autori intendono offrire ~ sociale nella promozione ~ AZzurraAnnunziata
al lettore uno strumento di~ dell’agroalimentare, dal ;mﬁCOAnngg' zg?)')w'
lavoro per approfondire il marketing territoriale al turi- . 264,
complesso tema della sicu-  smo, dal biologico al com-
rezza alimentare, conlerela-  mercio equo e solidale, dal benessere animale all'im-
tive legislazioni presentinei  pegno etico delle aziende. Settori e comportamenti che
Gianni Moretti, Paesi di produzione, realiz-  hanno un ruolo determinante per favorire la promo-
Claudia Rossi zazione e consumo dei pro-  zione di una nuova cultura alimentare sostenibile.
Edagricole, dotti
Milano, 201 | Y— ionali PAESAGGIO RURALE
2,62.€ 8 Gli standard internazionali i WAL .
(Pagg: ) IFS e GSFS - spiegatinel det-  Strumenti per la pianificazione strategica
N LIV EL. taglio dalla pubblicazione - Come & cambiato il paesaggio rurale dall‘unita d'ftalia
& Guido Premuda, co§tituiscono oggf un riferimento prec.iso.per tuttele  ad oggi, come si ? mf)dificato il mo.do di concepire que-
Briilio:Bedonii aziende alimentari che vogliono affacciarsi nel mondo  sta risorsa, quali azioni e strategie vengono assunte
Fabio Ballanti della Grande distribuzione organizzata, siain Italia che  dalle politiche territoriali per valorizzarla. Il volume pre-
Nidi artificiali all'estero, o confermare la loro permanenza in questo  senta un'ampia sintesi delle dinamiche evolutive del .
Edagricole, Milano, 201 | §cenarif). Accaqto agli aspetti' teo.ri.ci, vquono anch‘e paesaggio.ag.rario e forestale e fornisce al tempo stes-
illustrati esempi e modelli applicabili alle diverse realta,  so-come dice il titolo - mate-
& Annali CRA-SEL attravers.o un’ampia scglta di casi concre.ti presi r}ei vari ri.ali ut'ili ad una p.ianifica-
Volume 36,Anni 2009-2010 cqrppartl dgl sgnorg allmentare. Una g'uu'ia pran?a per zxo'n.e mteg_ra@ sia per le
A cara dl Packo Carntiani, g.h wpprenduton agricoli, s-o'pratt‘utto di piccole dlmgn- pf)llt@e nazionali, che comu-
Maria Chiara Manetti, sioni, che possono avere dlfﬂcoI.ta a C('Jmprendtere appie- nlt.ane. . -
Ghanfranco Eabbio no me.tqdl festru.mentl da applicare in materia di sicu- Il Piano nazionale d;l svllluppp
Editore: CRA SEL - Cantro rezzaigienica. m ;uréli 2t(30?|-2013 a‘lnstenj
di ricerca per la selvicoltura, 05 Wl T prresagiio al
e g 10 STRATEGIE E STRUMENTI suoi obiettivi strategici, evi-
’ PER LA VALORIZZAZIONE denziando la sua pertinen-
SOSTENIBILE DELLE PRODUZ'ON' za con la nuova politica aqgri-
¥ Emanuele Felice ; s g
L Sacetd Produttort AGROALIMENTARI DI QUALITA cola e le trasformazioni awe-  Mauro
Sementi 1911-2011 Sostenibilita: € la parola che, da un lato, dovrebbe orien-  nute nel mondo di concepi- ~ Agnoletti
Alle origini del made in laly tare lo sviluppo delle imprese agroalimentari e che, dal-  re il ruolo dell’agricoltore e Ed_ag"'COIG,
1l Mulino, Bologna, 201 | I'altro, si riflette sempre piti nelle scelte di consumo indi- ~ del territorio rurale. La pub- Mllanc;.zglg -
§ i viduali. Un atteggiamento che sta determinando nuo-  blicazione offre una pano- g G R0
11 distretti ve dinamiche della domanda - divenuta piti esigentee  ramica completa di tutti gli
A N sensibile agli equilibri socio-economici, ambientalie cul-  aspetti che ruotano attorno a questo tema e fornisce
agroalimentari y 5 ; : : I a2 -
turali - e una consapevolezza diffusa della responsabi-  agli operatori del settore, ai decisori pubblici e al mon-
nel contesto globale s . f e :
Un’analisi lita che il settore agroalimentare ha nella realizzazione  do universitario gli strumenti da adottare per efabora-
. 2 . di un percorso di sviluppo sostenibile. re una proposta culturale e scientifica in sintonia con
sul territorio pugliese "l 5 - 1 X { TG
hrs o oy Mt La pubblicazione - frutto del lavoro di un gruppo digio-  la Convenzione europea del paesaggio e con la piani-
s vani ricercatori che collaborano con la Fondazione Simo-  ficazione paesistica promossa dal nuovo Codice dei
Franco Angeli, Milano, 2010 = i o I < . y
ne Cesaretti - si propone, quindi, I‘obiettivo di offrire  Beni culturali. =
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