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Virnen 1
LA PUBBLICITA

FRANCOANGELI
IMPRE COMUN!

COLLANA DIRETTA DA VANNI CODELUPPY

SA CAZIONE, MERCAT

Comprendere la pubblicitd,
Antonio Caro, Edizione FrancoAngeli,
pp. 208, £ 26,00

018

LIBRI

Andrea Mangam
omia dei media
e della pubbhmta

\:rancohm’,e“

Economia dei media e della pubblicita,
Andrea Mangani, Edizione FrancoAngeli,
pp. 155, € 20,00

ECONOMIA DEI MEDIA
E DELLA PUBBLICITA

Mezzi di comunicazione, inserzio-
nist, utenti e agenzie pubblicitarie
si muovono secondo una logica
economica, influenzando forte-
mente l'opinione pubblica con
le loro scelte e il modo di trattare
un’informazione. Vi proponiamo
un libro - autore Andrea Mangani,
professore di Economia Applicata

“Limpatto dei media sull’economia,
le IStItUZIOﬂI e la cultura
di un Paese € enorme”

presso il Dipartimento di Scienze
Politiche dell'Universita di Pisa -
che pone i media al centro di
un’analisi economica, affrontando
temi come la varietd dei contenu-
ti, la concentrazione del mercato,
I'impatto di internet sui media
tradizionali e le strategie pubbli-
citarie degli inserzionisti. Sempre
utilizzando gli strumenti dell’a-
nalisi economica, sono descritte
le principali forme di intervento
pubblico: dai meccanismi di asse-
gnazione di frequenze alle regole
antitrust, alla regolazione dei con-
tenuti e della pubblicita.

COMPRENDERE LA PUBBLICITA

La seconda proposta € invece un
libro che si discosta dalle consue-
te prospettive di studio del setto-
re pubblicitario. Che si allontana
diametralmente dalla letteratura
esistente per affrontare un viaggio
dentro la pubblicita in maniera
“audace, intellettualmente robusta,
autorevolmente critica, e non pri-
va di accenti ironici”. Non a caso
l'autore, lo spagnolo Antonio Caro,
€ un vero esperto in materia: tiene
da anni corsi universitari sulla pub-
blicita, € autore di numerosi libri
e articoli sul tema, ha fondato Pensar
la publicidad, una delle pit impor-
tanti riviste europee dedicate al
settore. Ma soprattutto ha lavorato
nel campo come creativo per 26
anni. Con un linguaggio fluido e
capacita di sintesi, 'autore aiuta
il lettore a comprendere la vera
natura della pubblicita, scardi-
nando luoghi comuni e lanciando
idee innovative.
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