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Giornalismo I nuovi scenari
dl un mestiere «rivoluzionato»

Dalle fake news ai social: un'agile raccolta di saggi concepita come un racconto
Un progetto nato all’interno del master dell'Universita per giornalisti e comunicatori

REMO CURI

B «La verita si sta ancora al-
lacciando le scarpe che una
bugia ha gia fatto il giro del
mondo». La caustica afferma-
zione di Mark Twain ci dice
che fake news e «bufale» non
sono un genere giornalistico
nuovo.

Certo il web e in modo par-
ticolare i social network, co-
me Facebook, hanno giocato,
e giocano, un ruolo fonda-
mentale nell’alimentare false
notizie, dicerie velenose, gos-
sip e rumors d’ogni tipo.
Tuttavia la crisi dell’informa-
zione tradizionale, soprattut-
to la stampa ma pure tutti gli
old media, come Tv e radio, &
figlia di un sistema che si deve

confrontare con un cambio
d’epoca, se non d’era, che sta

rivoluzionando I'intera socie-
ta. E che dunque pone sfide di

sonoin gran parte inedite, co-
melosonoiprofili dellenuove
professioni.

Citizen, visual, data e brand
Jjournalist, blogger, youtuber:
solo per citare alcune delle
definizioni che si stanno so-
vrapponendo afigure mitiche
del giornalismo: inviati spe-
ciali, fotoreporter, tipografi,
operatori tv e fonici. Oggi ca-
pita infatti molto spesso che
sia la vittima stessa di un in-
cidente o l'ignaro passante
che si trova sulla scena di un
disastro a darne inizialmente
la notizia, magari postando il
video. Con un semplice smar-
tphone. Perché ormai tecno-
logie e applicazioni molto
semplici, ma efficacissime,
consentano a (quasi) tutti di
improvvisarsi giornalisti, vi-
deo maker, fotografi, pubbli-
citari.

1l risultato di questa doppia
azione ¢, appunto, il cambia-
mento di un mondo giorna-

di una nuova era. Tutta da in-
ventare, ovviamente, perché
al momento allo stato liquido.
Come peraltro indicano alcu-
ne nuove definizioni: ad
esempio extramedia, a signi-
ficare un sistema in cui € di-
ventato improprio parlare di
massa media, nelmomentoin
cui i social media sono diven-
tati «distributori di notizie».
Ma anche la «pubblicita pro-
grammatica» & un bell’esem-
pio di disintermediazione
delle agenzie e concessiona-
rie classiche. Visto che il web
consente di mirare e raggiun-
gere, a prescindere dalla te-
stata, anche il singolo consu-
matore potenzialmente inte-
ressato. Queste in estrema
sintesi e per larghe trame so-
noleriflessioni sviluppate nel
volume curato da Giorgio
Triani «Giornalismo aumen-
tato. Attualita e scenaridiuna
professione in rivoluzione»

Unaraccoltadisaggiagile, ric-
ca di informazioni, dati e sce-
nari che é nata all'interno del
master in «Web communica-
tion, social media e Iot per
giornalisti e comunicatori»
dell'Universita di Parma ed ¢
stata concepita come un rac-
conto. Come una storia, che
pero non indulge in nostalgia,
ma guarda avanti, caratteriz-
zandosi in alcune sue parti
come un vero e proprio ma-
nuale. Come guida per «co-
municatori 3.0», che certo in-
teressera il pubblico specia-
lista, gli studenti delle scuole
di giornalismo e comunica-
zione. Ma anche tutti coloro
che sanno quant’é importan-
te e decisivo per la democra-
zia e la vita sociale un’infor-
mazione corretta, veritiera e
libera da condizionamenti.
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