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influencer! Hanno un loro lingu

Chi si occupa di comunicazione, anzi meglio di digital pr.
conosce benissimo gli influencer. C'erano anche prima
dell'avvenlo del web. li andavamo a senlire ai convegni. Ma
oggi con la lorza della rele. oggl basla una loro parola. un loro
intervento per modificare lopinione ¢ a volle addiritlura il

comporlamento d'acquisto di migliaia di persone. Wow!

Aanon ¢ facile divenlare un vero influencers, ci dice Piero
Tagliapietra, esperlo di semiolica e di digilale ¢ aulore di
Leader Digitali Dall’analisi dell influenza online all'influencer
management (France Angeli). «Prima una specice di definizione:
I'imfluencer ¢ una persona importante sollo qualche aspello
per qualcuno. e per un progello che si arlicola in diverse
lipologie. Vi sembra una delinizione strana e lroppo generica?

Be' allora vi conlondo ancora un po': non esisle un solo lipo di
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@ 3 giomi iVt
wrriva il professional organizer:
melle in ordine casa e lavoro
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influencer. Perché in base al Lipo di azienda ¢ in base al

progello di comunicazione. i prolili possono essere Lanli ¢

L diversi.
n

g* Facciamo un esempio semplice: per promuovere un niuovo
prodollo. polrebbe essere inleressanle anche solo una
persona che ha Lantissimi follower (dico "anche solo” ma non
pensiale sia cosi [acile costruirsi una rele di seguaci).Se deve
inlluenzare aleune decisioni, invece. un'azienda polrebbe aver
hisogno di un inlluencer diverso. molto eredibile. Non imporla
piit. allora, quanti follower hai. ma quanto pesano le lue
opinioni, a quali forum parlecipi, come inleragisci con il tuo
pubblicos.

Quali sono le doli imporlanti di un inlluencer? Per esempio la
compelenza, l'esperienza. la passione. la pazienza. la coslanza
¢ la credibilita. Nella gallery [ologralica che trovale qui sopra
Piero Tagliapielra ci ha segnalalo quelli che per lui sono gli
influencer italiani ¢ internazionali pitt inleressanli in questlo
momenlo, su alcime malerie di suo inleressc.

Adesso so bene che cosa vi stale chiedendo: ma un buon
inlluencer guadagna? «Anche qui la risposta non ¢ univoca,
dipende da lanti falloris, precisa Tagliapielra. «Per esempio,
se sei all'inizio e devi costruirli una repulazione meglio evilare
gli onorari. Se invece sei mollo nolo. ¢ hai grande credibilita
cerlo che guadagnerai, come guadagna anche chi partecipa da
super esperto a un convegno. Dillicile pero dire quanlo: varia
in hase al lipo di coinvolgimenlo previslo nel progellos. «Oggi
per i digilal pra caccia di influencer esistono strumenti
inleressanti per identificarliy, aggiunge Tagliapictra. «Ci sono
sili che monilorano graluilamenle chi parla di cosa.
Followerwonk, per esempio, consenle di cercare con parole
chiave gli ulenti di Twiller che trallano un determinalo lema ¢

ordina i risullali in base a un cerlo score.

Anche Kloul ¢ un sito inleressante per individuare chi ha un
buon raggio d'azione ¢ sopratlullo aiula gli influencer a capire
quali sono in conlenuli che “[imzionano”, Allenzione pero:
prende in considerazione solo chi si iscrive. Ca va sans dire,
quindi, che vi convienc larlo al volo. se il vostro obiellivo ¢

quello di divenlare inlluencer.

E. gia che ci siele. iscrivelevi anche a Buzzoole: € un vero e

proprio molore di ricerca per influencer ed ¢ Lutlo italiano.
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Lalgoritmo di ricerca ¢ slalo messo a punto da una start up
parlenopea. Per voi l'iscrizione ¢ gralis. per i digilal pr invece i

servizi sono a pagamenlos,

Se volele saperne di pin su influencer ¢ digilal pr. oggi 24

[ebbraio alle 15 in Expo Gale, Sala Leonardo in via Luca

dellrami, in occasione della Social Media Week di Milano ¢
previsto un workshop dal lilolo: Agile PR: come rendere piu
efficaci le attivita di Influencer Management (facendo meno
fatica). Relalori: Piero Tagliapictra appunto ¢ Danicle Chielfi,
capo ullicio stampa di Eni ¢ diretlore di NEO la collana
crossmediale edila da Franco Angeli ¢ dedicala all'innovazione
digilale (di cui fa parte tra 'altro, anche il libro di Piero
Tagliapictra).

Folo Horsl P. Horsl Condé Nasl Archive.
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PAOLO RATTO

Influencer nell ambito del
Social Media Marketing. Da
seguire su titter.com jul_x
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ROBERTA MILANO

_ Influencer nell ambito del

\ Social Media e del Turismo. Da
seguire su
laitter.com robertamiluno.

MATTEO G.P. FLORA

Company ¢ una User
» Fxperience Agency. F un

Da seguire su
twitter.com. lasthnight.

JOEL GASCOIGNE

Influencer in tema di Social
Media. Da seguire su
blog buflerapb.com

Dirige una Digital Reputation

Influencer nell ambito della
Reputation e del Monitoring.
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MAFE DE BAGGIS

Influencer nell ambito delle
Communily e Digital PR. Da
seguire su

e itter.com’ mafedehagdis

OLIVIER BLANCHARD, THE
BRAND BUILDER

Influencer nel mondo del Social
Viedia Marketing. Da seguire su
tecitter.com thebrandbuilder
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DAVE SNOWDEN
\ Influencer nell ambito della
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Founder and Chief Scientific Officer, ‘
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N Piero Tagliapietra

LEADER DIGITALI

FRANCOANGELI

COMSRILALIGHE

PIERO TAGLIAPIETRA

esperio di sewriolica e di
digitale. I’ lui il nostro
interfocutore sulle digital pr. I
ci ha segnalato quelli che ritiene
suoi influcncer sui vard temi. Il
24 febbraio alle 15 in Expo Gale.
Sala Leonardo in via Luca
Beltrami, in occasione della
Social Media Week di Milano
sara tra § reladori di un
workshop dal titolo: Agile PR:
come rendere pin efficaci le
altivita di Influencer
Management (facendo meno
latica).

LEADER DIGITALI

Appena arrivato in libreria il
libro di Piero Tagliapictra
Leader digitali. Dall'analisi
dell'influenza
onlienall'influencer
management.

Tre gli argomenti principali :

o influenza del digitale:
quanto le nostre scelte sono
influenzale dall’'online ¢ dagli
altri?

o chi sono gli influencer: si
prova a descriverlic a
classificarli . Poi a definive
come trovarli:

o come gestive gli influencer in
oltica aziendale: in che modo ¢
Dossibile far rientrare queste
persone all'interno dei progetti?
Goad practice per Uinfluencer
management.
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