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In Italia sono molte le
istituzioni che offrono
diplomi, lauree e master.
Come orientarsi in un
panorama variegato che attrae
ooz OO /c)ie i talenti stranieri
Rt #=- & (i IRENE GUZMAN

Aule in attivitd e immagini di progetti
concepiti nelle scuole italiane di design
(Facolta di Design e Arti IUAV di Venezia,
Istituto Italiano del Design di Perugia, ISIA
di Faenza, IAAD di Torino e Politecnico,
Domus Academy, IED, Naba di Milano).
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CASAMICA

A scuola di design

wbase

orse in Italia designer si nasce. Sicura-
mente & pil facile rispetto ad altrove
diventarlo, a giudicare da un panorama
accademico che oggi conta circa qua-
ranta istituti pubblici e una sessantina
di scuole private prestigiose (ed economicamente
ambite: Domus Academy e Naba sono state da
poco acquisite dal colosso accademico america-
no Laureate International Universities). «ITtalia
rappresenta da sempre la meta del design», dice
Dalia Gallico, presidente dell’Associazione per il
Disegno Industriale Lombardo e curatrice del-
la guida di orientamento Design In-formazione
(Franco Angeli Editore, 24 euro). «<E mantenere
alta ’aspettativa & un dovere. Anche per attrarre
i talenti internazionali». A qUESTO SCOpPO SONO
nati il primo corso di laurea on-line in Design
della Moda (www.uni-tel.it) e Mind (www.mi-
lanetworkdesign.it), un circuito di scuole mila-
nesi, coadiuvato da Comune, Triennale Design
Museum e AD], che questanno mette in palio
110 master anche per stranieri. A fronte di un
aumento del 25% dell’offerta formativa negli
ultimi sei anni, in Italia non ¢ facile, pers, orien-
tarsi tra master, lauree universitarie e diplomi
rilasciati da istituti privati, per corsi anche di
pochi mesi. Secondo Dario Moretti, consulente
ADI per la comunicazione, «un criterio sempre
valido, nella scelta, & quello del riconoscimento
accademico, che per il momento hanno solo le
universita e gli istituti parificati, quali le Acca-
demie di Belle Arti e gli Istituti Superiori per
le Industrie Artistiche (ISIA)». Altro elemen-
to importante, nella valutazione, ¢ la relazione
tra istituto e mondo del lavoro. «Oggi le scuole
fungono molto spesso da indispensabile anello
di congiunzione con le aziende», spiega Giulio
Tacchetti, designer e docente universitario a Ve-
nezia e San Marino. «Un fatto che aiuta e che
va considerato, nella scelta. Anche se, finché si
studia, si dev'essere liberi di sperimentare, fuori
dalle logiche del mercato». La pensa cosi anche
Andrea Ragni, designer e docente al Politecnico
di Milano, che conclude: «Il punto di forza indi-
scusso delle nostre scuole ¢ 'approccio complesso
€ umanistico, non semplicemente pragmarico.
E questa formazione a far di noi dei progettisti
colti, eclettici e versatili». E dunque davvero in
grado di creare “dal cucchiaio alla citea”. l
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