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Retail Design

Definire nuove
forme di
interrelazione

tra pr‘odotti e Serie di architettura e design

consumatori,

reinventando la

funzione dei luoghi 8 =
di vendita A e

' n insieme di riflessioni sul ruoclo del
retail designer; una professione che ha
come obiettivo fa definizione di nuovi

llnguagg; di camunlcaznone commerciale e di

Autori nuove fbrme di Comvolglment@ del consumaton
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FRANCOANGELI
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sedici

16

FRANCOANGELI

Progettare la shopping experience

La definizione di nuovi
linguaggi di comunicazione
commerciale

fondamentali per una corretta progettazione

dgli spazi retail, la terza analiza nel concreto
due categorie di spazi retail: un netaxl stere h
monomarca e un departement store. -

vandrta

Perché chisi occupa di retail design non ha solo L
il compito di progettare spazi comm :
senso fisico, ma anche defmre nuove fc rme
~ di interrelazione tra prodotti e cansdmaion
remveﬁtaﬁdo la funzmne dei 1uogh| deﬁa
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