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Foglio 1
“Il leader postmoderno” a cura di Carlo Marletti
Voto e fedelta leggera
PasquaLE ROTUNNO
I cambiamento profon- dicamento dei partitie il gittimazione della mag- tralita televisiva viene me-

do della comunicazione
politica & uno degli
aspetti che hanno mag-
giormente segnato la
svolta dalla prima alla
cosiddetta seconda Re-
pubblica. E diffusa la
convinzione che lin-
fluenza dei rmedia sia in
relazione con la tenden-
za alla personalizzazione
della politica, Si dimenti-
ca invece troppo facil-
mente il ruolo degli ap-
parati di partito. La visi-
bilita sui media e l'ap-
poggio  dell'opinione
pubblica sono le risorse
a aud un leader ricorre
per superare le resisten-
ze e Yostilith dell'appara-
to nei contfronti della sua
affermazione personale.
Qualcuno ha concluso
che i partiti erano ormai
una forma organizzativa
obsoleta della vita politi-
ca. E che la televisione
era un canale alternativo
di legittimazione della
leadership e di interazio-
ne governanti e governa-
ti. Eppure le previsioni
sulla fine dei partiti gui-
dati da professionisti
della politica e la loro so-
stituzione con partiti
mediali, guidati da uo-
mini di marketing, sono
state smentite. I media
contano. Ma i loro pote-
re di persuasione non va
sopravvalutato. Come
dimostrano i saggi rac-
colti dal sociologo Carlo
Marletti nel libro “T) lea-
der postmoderno” (F.
Angeli, 456 pagine, 32
euro). Solo in certe con-
dizioni il potere dei me-
dia risulta decisivo. In
condizioni normali, il ra-

loro controlle del territo-
rio rimangono il fattore
fondamentale di aggre-
gazione del consenso po-
litico. Attraverso la me-
diazione degli interessi
economici e sociali, che i
grandi mezzi di comuni-
cazione, come la televi-
sione, non sonoe in grado
di svolgere.

La tendenza alla perso-
nalizzazione dellaleader-
ship va vista come un se-
gno del cambiamento in
corso della forma partito.
Causata dall'ipertrofia
degli apparati e dal loro
ostacolare politiche ade-
guate alla complessith
sociale. La contrapposi-
zione tra societa civile e
sistema politico ha origi-
ne dallincapacitd degli
apparati di partito a far
posto al loro intermo a
personalith  emergenti
dal di fuori. Non & un ca-
so che il contrasto fra
personalith emergenti e
apparati si sia manifesta-
o spesso proprio in rap-
porto alle esigenze prove-
nienti dal territorio. Tra i
fattori di crisi della cosid-
detta prima Repubblica
uno dei piti importanti &
stato appunto la territo-
rializzazione della politi-
ca. Ossia la crescente au-
tonomia dei sistemni loca-
§i e la difficolta a gover-
narne lo sviluppo dal
centro. Limportanza del
territorio nella politica
nazionale spinge i grandi
media a occuparsi delle
campagne elettorali loca-
li. Anche perché ogni ap-
puntamento elettorale &
occasione di rivincita
dell'opposizione o di rile-

gioranza di governo. La
campagna eletiorale di-
venta permanente. Cre-
sce percid l'importanza
delle consultazioni inter-
medie nel corso di una
Legislatura. Con aspetti
patologici nella realta ita-
liana, Dove elezioni di
vario tipo si susseguono
con straordinaria fre-
quenza. Lesasperata at-
tenzione dei politici e
dell'opinione pubblica
verso le consultazioni in-
termedie trova ampio
supporto nei media. 1
quali attribuiscono ad es-
se una valenza simbolica
maggiore di quella effet-
tiva.

Insierne alla crisi degli
apparati e alla territoria-
lizzazione della politica,
un terzo fattore spiega la
personalizzazione della
leadership. Ed & la “fe-
delta leggera”. Gli eletto-
1i non sono pill, come un
tempo, legati all'apparte-
nenza partitica. Sono di-
sponibili a votare leader
competenti e credibili
anche del campo oppo-
sto, Tuttavia la leader-
ship personalizzata
emerge soprattutto a li-
vello locale, dove crea
un'aggregazione dell'clet-
torato al di sopra degli
schieramenti. A livello
nazionale i casi di leader-
ship carismatica sono
pochi. Quello di Beru-
-sconi & uno di questi. Ma
il quadro normativo ita-
lano non favorisce le-
mergere di personalitd
politiche a livello nazio-
nale.

Nelle campagne eletto-
rali postmoderne la cen-

no. Cresce limportanza
della multimedialita e
delle tecnologie interatti-
ve. I “personal media” di-
gitali fapno riscoprire
Vimportanza dei rapporti
sociali e dei canali di co-
municazione interperso-
nale. In effetti, nella co-
municazione  politica
odierna ritornano forme
di contatto personale di-
retto tra candidati ed elet-
tori. Stavolta attraverso le
nuove tecnologie di co-
municazione interattiva,
Quindi al di fuori del con-
trollo e della mediazione
dei partiti e degli apparati
televisivi. 11 presenziali-
smo televisivo nei pro-
grammi tradizionali &
meno efficace di quanio
si creda. Conta di pid
un'intervista su un gior-
nale capace di innescare
dibattiti e comrmenti che
passano da un tnedia al-
laltro. Non & un singolo
mezzo ad avere la premi-
nenza sugli altri. Impor-
tante & “Teffetto alone”,
ciot l'mporsi di un tema
come argomento del gior-
no tra conoscenti, amici o
parenti. Al di }a del mezzo
che lo ha “lanciato”. 1l
marketing politico diven-
ta decisivo per guidare
questo “effetto alone”. An-
che a livello locale.

A giudizio di Marletti,
dunque, “la personaliz-
zazione politica e la me-
diatizzazione postmo-
derna danne luogo a un
modello evolutivo solo
se riescono a ‘mettere al
centro le periferie’ e a
mantenere una tensione
ideale fra il locale e il
globale”.
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